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█ 报告简介
数字藏品是通过加密运算技术，将图片、音频、模型等数字资产或实体写入智能合约，具有独立认证代码和元数据，可供收藏、交易、流通。在保护其数字版权的基础上，实现真实可信的数字化发行、购买、收藏。我国数字藏品与NFT本质区别在于国内数字藏品不具备NFT的资金属性及社交属性，与虚拟货币划清了明确的界限。

国内数字藏品总额及数量一年之间大幅增长，从每月发行的数字藏品数量来看，从2022年2月开始，单月的发行数量突破百万级别。其中，5月发行数量最高达到496.9万件。已发行数字藏品平均单价呈上升趋势，2022年5月达到最高。

乘着元宇宙的东风，以数字藏品为代表的数字艺术正成为时代新宠。在经历了过去一年行业的波澜起伏后，数字藏品在2023年或将复苏。

在兔年春节期间，支付宝在2023年春节集五福活动里，新增了“AI画年画”，消费者可获得对应的数字藏品；中国银联推出的“纳百福”系列数字藏品，用户可免费领取……继博物馆、互联网之后，数字藏品正成为各大机构、银行的抢客新载体。

自2019年全球NFT进入爬坡期以来，全球NFT行业发展实现了200倍的巨幅增长，随着元宇宙行业爆发，2021年中国数字藏品销售达到2.8亿元。未来如果行业相关政策靴子落地以及二级市场打开，预测2026年数字藏品销售额可达280亿元。

从文化保存角度看，它可以更持久地保留传统文化，当传统文化以数字艺术品的形式上传并记录在区块链中，将被完全和明确地存储，还可以防止因介质损坏而失传的风险；从文化传播的角度来看，多媒体、动画、虚拟现实等技术可以更生动地呈现传统文化，吸引更多的观众和粉丝，实现更高效的传播；从文化创新发展来看，数字艺术打破了传统的商业模式，衍生了新的范式，让传统文化真正活起来、热起来，释放商业价值，跳出了失传的泥潭，在当代发扬光大。
本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家市场监督管理总局、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。是企业、学术科研单位、投资企业准确了解行业最新发展动态，把握市场机会，正确制定企业发展战略的必备参考工具，极具参考价值！
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