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█ 报告简介
虚拟人也称数字人，本质是以数字形式存在的，具有人类的外观、行为、甚至思想特征的虚拟形象。元宇宙时代，虚拟人将成为价值生产的主体。既可以是自然人在虚拟空间内的“数字化身”(真人驱动)，同时也可以是基于AI驱动的“数字助理”(数字驱动)。

近年来国家分布一系列政策支持虚拟人市场的发展，2022年3月《2022年政府工作报告》提出加强智能科学、体验科学等基础研究，开展语言及视听认知表达，跨媒体内容识别与分析、情感分析等智能基础理论与方法研究，开展人机交互、混合现实等关键技术开发，推动类人视觉、听觉、语言、思维等智能技术在文化领域的创新应用。

在行业发展初期，虚拟偶像作为虚拟人的一个应用领域，从技术层面和内容层面的角度来看，国内的虚拟偶像行业还尚未成熟，市场热度较低。直到2016年，随着虚拟偶像洛天依逐渐进入大众视野，中国虚拟偶像市场开始吸引投资者关注。2018年，人工智能技术得到质的飞跃，虚拟偶像市场进入新阶段。至2021年开始，元宇宙概念的爆火及二次元文化的逐渐泛化，给不温不火的虚拟人市场注入了新的发展活力。

数据显示，2014—2018年，中国虚拟主播企业注册数逐年增加，后受疫情影响增加速度减慢，到2021年增长速度基本恢复到疫情前水平，2022年新增注册数达到948家。中国虚拟主播企业主要分布在华东和华南地区，其中广东省企业数量最多，为640家，其次为海南省（598）。AI技术的日渐成熟和更新吸引了大量的行业参与者，扩充了整个虚拟主播市场，虚拟人行业潜力十足。

随着ChatGPT、“文心一言”的发布，基于深度学习的自然语言生成技术与虚拟人结合成为可能，虚拟人的智能化水平有望得到进一步的提升。目前，我国虚拟人行业发展还不够成熟，相应的政策配套也较为缺乏。随着虚拟人产业的不断发展，相关政策和法律法规将会进一步完善，为虚拟人的发展提供支撑。

在互联网与5G技术更新迭代的背景下，我国市场在智能化、个性化服务方面的需求将会逐渐增加，而虚拟人技术恰好具备给用户提供高智能化及个性化的服务潜力。如今，虚拟人技术已经涉及客户服务、教育、医疗、金融等多个领域，能够为企业提供更为精准和高效的服务，降低企业成本。未来，虚拟人产业将会进军各行各业，虚拟人市场需求范围逐步拓宽，虚拟人市场前景广阔。
本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家市场监督管理总局、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。是企业、学术科研单位、投资企业准确了解行业最新发展动态，把握市场机会，正确制定企业发展战略的必备参考工具，极具参考价值！
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