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█ 报告简介
数字时尚是时尚与数字技术的交叉融合，主要围绕数字世界中服装审美、穿着和收集的相关文化，借助技术手段突破真实世界色彩、材质、工艺等限制，完成虚拟时尚产品的设计、展出与售卖等过程，通过具有强烈真实感的照片、视频和动画等方式让消费者获得数字服装欣赏、穿着的新奇体验。数字时尚不仅能够助力节能减排，更为未来数字世界的时尚行业演进打下基础，为时尚行业注入新活力。

数字时尚作为科技与时尚跨界融合的新兴产业，具有高成长性、融合性与低碳性，各地探索热度较高。国家整体层面，中国服装协会发布《中国服装行业“十四五”发展指导意见和2035年远景目标》，提出“2035年我国服装行业要成为世界服装科技的主要驱动者、全球时尚的重要引领者、可持续发展的有力推进者，关键核心技术特别是数字化、网络化、智能化发展取得颠覆式突破”的战略目标。

地方层面，北京、深圳、上海等纷纷出台政策助力数字时尚领域探索。《北京市推进全国文化中心建设中长期规划(2019年-2035年)》提出“培育时尚设计、时尚消费等新业态，延长时尚产业链，构建时尚产业生态圈”“强化科技对智慧型文化新业态的支撑功能”；深圳市工信局出台《深圳市培育发展现代时尚产业集群行动计划（2022-2025年）》，要求实现“服装产业高端化数字化水平领先”；

上海经信委发布《上海时尚消费品产业高质量发展行动计划（2022-2025年）》，聚焦数字时尚子分类，鼓励发展包含数字潮品在内的“时尚八品”。

VR/AR技术可极大扩展数字时尚应用场景，乘元宇宙东风，各大厂商加紧研发及推广XR头显等可穿戴设备，未来广泛普及可期。

但服装配饰材质摩擦、碰撞的实时物理模拟复杂度较高，技术仍是实现上述畅想的主要瓶颈。除了硬件的提升，当前多家企业正发力GPU上的物理模拟等技术，以开发更高效、更匹配硬件的模拟算法。

未来，消费者将不再受限于屏幕的相对静态显示，能实时实景地看到人们“穿着”的数字时装。
本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家市场监督管理总局、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。是企业、学术科研单位、投资企业准确了解行业最新发展动态，把握市场机会，正确制定企业发展战略的必备参考工具，极具参考价值！
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