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█ 报告简介
尽管我国蓝莓加工行业近年来呈现出蓬勃发展态势，但仍存在“同质化严重”“重营销、轻设计”“质量安全问题频出”等症结。通过布局细分赛道，打造差异化产品布局市场，丰富产品的设计性、提高附加值正是蓝莓加工打破行业天花板的关键。

目前国内蓝莓加工行业普遍存在“同质化”的，要破题，需要企业有创新设计能力，这才是有差异化，才能改变行业格局。

各大企业聚焦核心的产品丰富营养和创新能力，已经引起越来越多国内蓝莓加工龙头企业的重视，而在此背景下，蓝莓加工企业在细分市场的角逐也开始逐渐升温。

2021年我国蓝莓加工行业市场规模呈现17.14亿元，健康蓝莓加工呈现高增态势。消费人群拓展为其增长托底。同时，健康需求倒逼蓝莓加工行业重塑升级，越来越多的品牌正通过“新产品+新包装+新营销”精准布局健康赛道。

随着消费者健康养生意识的不断增强，健康消费愈发成为主流，蓝莓加工产品因颜值高、营养价值较高，越来越受到消费者的欢迎。

1、消费场景及消费人群愈发细分，产品趋向精细化发展

当下市场上的蓝莓加工产品品类愈发丰富，消费场景在逐渐细分。聚焦于细分人群而言，三胜咨询调查结果显示，不同的消费人群在蓝莓加工产品的包装选择、购买蓝莓加工产品时考虑的因素以及蓝莓加工产品的场合也不尽相同。在此情景下，以特殊人群切入，或以老年人、孕妇、青年人等细分人群切入，有针对性的开发不同的蓝莓加工产品产品，将成为蓝莓加工产品产品创新的重要方向。

2、蓝莓鲜果市场逐渐饱和深加工是必由之路

蓝莓鲜果市场逐渐饱和，鲜果保存时间短，蓝莓种植发展遇到“瓶颈”，必须走产业化道路，深加工是必由之路。目前蓝莓加工产品消费群体还是以青中年消费群体为主，这部分人群也在接受新颖产品，蓝莓深加工项目，开发出了蓝莓酵素、蓝莓酒等新产品接受程度较高。

本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、、国家商务部、国家发改委、国家发改委、国家卫健委、国家市场监督管理总局、中华人民共和国农业部、国家林业局、中国园艺学会小浆果分会、中国经济林协会树莓蓝莓专业委员会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。是企业、学术科研单位、投资企业准确了解行业最新发展动态，把握市场机会，正确制定企业发展战略的必备参考工具，极具参考价值！
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