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█ 报告简介
机器人作为战略性新兴产业的重要组成，是实现工业生产数字化、网络化、智能化的重要装备，是现代经济社会发展的重要生产力，是改善和提升人民生活质量的重要手段，其发展对于推动国民经济转型升级、实现经济社会高质量发展具有重要意义。

自2010年以来，我国机器人产业进入快速发展阶段，2021年更是逆势增长，产值突破万亿元。与此同时，机器人产业技术创新能力显著增强，高精密减速机、运动控制、高性能伺服驱动等关键零部件取得重大突破，整机功能和性能取得长足进步，品牌影响力明显提升。机器人应用领域不断拓展，从以汽车、电子行业应用为主，快速拓展至冶金、轻工、纺织、建材、电力、医药、农业、建筑以及公共安全、应急救援、医疗康复养、公共服务、智能家居等领域。机器人骨干企业加速壮大，竞争力显著增强。

在市场需求牵引、技术突破带动和国家政策支持下，我国机器人行业稳步发展，市场规模日益扩大。三胜咨询统计我国各省市机器人产值规模情况，2021年我国机器人产值规模破万亿，深圳市更是我国机器人产业重点城市，中科院深圳先进院联合深圳市机器人协会近日发布的《深圳市机器人产业发展白皮书（2021年）》显示，2021年深圳市机器人产业总产值为1582亿元，相比2020年深圳市机器人产业总产值1434亿元同比增长10.30%，产值保持高增长。

2021年12月28日，工业和信息化部等十五部门联合印发了《“十四五”机器人产业发展规划》，规划提出，到2025年我国成为全球机器人技术创新策源地、高端制造集聚地和集成应用新高地。“十四五”期间，将推动一批机器人核心技术和高端产品取得突破，整机综合指标达到国际先进水平，关键零部件性能和可靠性达到国际同类产品水平。“十四五”时期，伴随新一轮科技革命和产业变革的加速演进，机器人产业将步入高质量发展的关键时期。随着制造强国、质量强国、网络强国、数字中国、健康中国等战略的实施和推进，我国经济和社会将加快智能化转型，智能制造、智能矿山、智慧农业、智能建造、智慧公安、智慧港口、智慧物流、智慧城市、智慧社区、智慧家政、智慧康养等加速演进，对机器人提出了更高的需求。为了满足国民经济转型升级、人民生活质量提升和社会公共安全治理等方面迫切需求，我国机器人产业将势必以应用为牵引，坚持创新驱动，夯实产业基础，加强跨领域间的深度融合，提升产业链供应链稳定性和竞争力，提升产品质量和可靠性，实现高端化、智能化发展。

本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、科技部、中国机器人产业联盟、国际机器人联合会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。是企业、学术科研单位、投资企业准确了解行业最新发展动态，把握市场机会，正确制定企业发展战略的必备参考工具，极具参考价值！
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