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█ 报告简介
2020年2月底，习近平总书记明确指出，此次疫情将会在极大程度上对经济社会的发展与进步造成强烈冲击。但如果具有将压力变为动力、积极化危为安的意识，同时做好政策调节，积极恢复生产生活秩序，也可以维持经济社会的良好发展。同时，体育产业作为依赖人群聚集与线下参与进行消费的产业，成为最受影响的产业类型之一。体育产业不仅要面对危机考验，还需要在危机中找准机遇，转危为安，准确预判未来健身和体育消费趋势，充分利用疫情过后的政策支持，补偿性消费等有利因素，才能实现高质量发展。

截至2018年年底，我国体育产业GDP比重高达1.1%。通过数据可以明显看出，国内的体育贸易事业发展繁荣，总规模、增加值等方面都已迈上全新的台阶。但针对整体体育产业而言，休闲体育产业仍处于新兴发展阶段，多数体育企业的融资能力明显较差，无法抵御较强的风险。2020年初，疫情在我国武汉暴发并蔓延到全国，虽然国家已采取了积极的防控措施对抗疫情，但是疫情对体育产业所造成的负面影响和压力，使其陷于近年来从未有过的危机状态。

受疫情的影响，前几年很多体育赛事都面临延期或取消，全球体育产业接近停滞，但从2022年开始，有冬奥会、大运会、世界杯等国际大赛，再加上多个单项世锦赛陆续举办，全球的体育产业正在逐渐复苏。

在当前的形势下，人们意识到运动健身可以增强体质更好地抵御病毒的入侵，全民健身逐渐成为时下流行趋势，也催生出对体育产业的新需求。像之前刘耕宏健身操的视频火遍全网，在家也能跟着专业人士一起健身，推动了全民宅家健身热潮，线上健身行业迎来了新发展。

在各大赛事的影响下，外加国家政策和体育改革红利、全民健身热潮以及资本不断涌入体育产业，中国体育产业迎来了黄金机遇期！

在2018年，中国体育产业实现了产业增加值突破万亿元、占GDP比重超过1%这两个关键指标。目前，我国体育产业规模约3万亿元，同比增加10.9%。据政府《“十四五”体育发展规划》中指出，2025年，我国体育产业总规模将有望超过5万亿元。

积极发展休闲体育产业是实现健康中国的重点内容之一。国务院办公厅印发的《发展健身休闲产业指导意见》中明确指出，到2025年，健身休闲产业的总规模将达到3万亿元人民币，基本可以形成功能优化、布局合理的发展格局。这一格局的形成，将对中国经济产生极其重要的影响。就休闲体育行业的业绩规律来看，2月、3月是营业旺季，但今年受到疫情影响，大众健身以户外运动为主，多数休闲体育俱乐部被迫关门，营业收入大幅下降，甚至要面对门店租金无法缴纳、人才流失等问题。基于目前形势，积极探索后疫情时代休闲体育产业的发展路径已刻不容缓。
本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家工信部、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。是企业、学术科研单位、投资企业准确了解行业最新发展动态，把握市场机会，正确制定企业发展战略的必备参考工具，极具参考价值！
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