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█ 报告简介
2012年起，进口啤酒在中国市场走出了一波“长牛行情”。2012—2015年，进口啤酒连续四年大幅增长，四年累计增幅达到737.2%。2016—2018年依然保持增长，数据显示，2018年进口啤酒达到82.11万千升，增速达到14.7%，达到顶峰。2019年，拐点不期而遇。中国食品土畜进出口商会酒类进出口商分会数据显示，2019年国内进口啤酒合计73.34万千升，同比下降10.81%；进口额为8.21亿美元，同比下降9.3%，首次出现双降。而2020年突如其来的疫情，更是加速了进口啤酒的下滑，进口量和金额双双下降。

对于2019—2020年进口啤酒“两连降”，有业内人士分析，2020年疫情突发，进口啤酒供应链全线停摆，产量和金额双降属于特例。如果从长周期看，进口啤酒还有广阔的上升空问.2020年国产啤酒产能达3411万千升，市场规模在3000亿元左右，进口啤酒市场规模为国产啤酒的1.5%一2%，体量仅为50亿元。从这一角度看，2019年以来进口啤酒连续两年下滑，属于在前进途中“歇歇脚”。2020进口啤酒遭受重创，供应链被疫情“打断”是主要原因。进入4月，欧洲疫情加重，海外啤酒生产厂家受到冲击。德国酿酒协会表示，疫情对全德1500家酿酒厂造成严重冲击，或引发大规模破产。德国酿酒协会总干事艾希勒表示，餐饮停摆后，啤酒企业90%的销售额可能消失。

众所周知，餐饮渠道是啤酒主战场。与国产啤酒擅长渠道为王、深度分销相比，进口啤酒渠道掌控力较弱。疫情突发后餐饮消费场景消失，国产啤酒品牌可以依靠地面团队和“卖店包场”掌控终端。而缺乏品牌知名度和市场投入的进口啤酒，在餐饮渠道犹如无根之木，纷纷退出。有广西酒商就表示，2020年公司进口啤酒销量下滑50%，主要原因是与国产啤酒相比，国外品牌不能提供任何渠道费用，酒商运作餐饮抗风险能力弱。“停摆”的供应链，叠加脆弱的餐饮终端掌控力，从而导致2020年至2021年进口啤酒业绩出现大溃退。

我国已进入到大众消费的新时代，大众需求、平民消费成为这个时代最为突出的特点。与过去消费结构相比，我国城乡居民消费结构正在由生存型消费向发展型消费升级、由物质型消费向服务型消费升级、由传统消费向新型消费升级，并且这一升级的趋势越来越明显，速度越来越快。在消费力换挡中崛起的中产阶级也日渐成为进口啤酒的核心消费群体。与此同时，随着消费群体的年轻化，进口产品的接受度也在不断的提高。在强大的消费转型支撑下，以德啤为代表的进口啤酒无疑迎来了良好的发展时机。这也使得市场量大、利润低的中国啤酒市场也有了明显的 “高端化”趋势，这样的趋势为以德啤为代表的进口啤酒的井喷之势奠定了良好的基础，而进口啤酒领域的明星产品、商业模式、领导品牌的空地，将成为进口啤酒全力争夺的大蓝海。

本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、、国家商务部、国家发改委、海关总署、国家食品药品监督管理总局、国家质量监督检验检疫总局、中国酿酒工业协会、中国食品工业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。是企业、学术科研单位、投资企业准确了解行业最新发展动态，把握市场机会，正确制定企业发展战略的必备参考工具，极具参考价值！
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