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█ 报告简介
当前，共享电单车对大家来说已经不陌生，甚至，在不少城市，共享电单车的存在已经取代了共享单车及私家电动车的位置。覆盖除了一线城市外其余大部分城市，共享电单车在全国逐渐呈现遍地开花的趋势。

共享电单车因其使用的开放性，加之早期共享电单车体积大、时速快，且大多使用铅酸电池，的确存在一定的安全隐患，国家十部门意见使用“不鼓励”的表述，定位于审慎发展有其合理性。且普通电单车的质量和寿命无法满足共享电单车的需要，由于共享车辆7*24小时露天摆放，普通车辆很快出现破损、报废等，影响用户使用。不过，随着技术进步等各方面情况发生变化，特别是2019年4月电动自行车新国标正式实施，这就意味着，只要投入运营的共享电单车符合新国标，那么安全性、环保性能等还是有所保障的。

近几年来，共享电单车已经成为一个规模庞大的产业。由于部分城市开始出现过度投放、乱停放的苗头，因此亟须各级政府从满足市民短途出行需求以及促进产业发展的角度出发，通过多方面评估，对共享电单车进行规范管理，从而为整个行业提供一条看得见方向的发展之路。三胜咨询预计，在未来几年时间中，随着各大共享电单车平台不断加速推进共享电单车的投放与布局，在三四线城市的渗透率将呈现快速增长趋势。

2020年突如其来的新冠疫情全球大流行导致私人个体交通方式出行比例大幅增加，引发道路拥堵加剧、交通出行安全等新问题。共享电单车因其便利、机动灵活、科技化和共享化，亦迎来新的契机。

从市场规模看，2021年中国共享电单车领域市场交易规模增长至267亿元以上，相比2019年增长超140亿元。青桔、哈啰和美团分别位列交易订单指数的前三位，行业整体已经开始呈现市场份额向头部品牌高度聚焦的态势。从2021年中国共享电单车用户使用场景数据来看，46.5%的用户选择在道路/人员拥挤的情节下使用共享单车，而代步工具、在赶时间等紧急情况、购物休闲等场景也是用户选择电单车出行的场景之一，分别占比为46.1%、37.8%、30.4%。可见，大多数用户会在短途出行时选择共享电单车。

共享电单车与共享单车两者“优势互补，差异化发展”的特征较为突出，能提供经济、合理的多样化选择，应成为用户出行方式的多选题。据悉，目前，在加强规范管理和严格准入的前提下，全国已有多个城市相继出台共享电单车运营管理服务细则。

随着共享电单车行业快速发展，用户需求也逐渐呈现多元化，人们不仅仅满足于日常出行，更注重电单车的使用感受、质量保证等，这就为共享电单车企业发展带来了机遇与挑战。作为市民短途出行最经济的交通工具，以及城市交通系统中重要的组成部分之一，共享电单车行业未来将稳健发展。
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