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█ 报告简介
从“十四五”规划中可以发现，我国经济社会发展的主要目标已经从高速发展转变为高质量发展，在国民经济良性循环的要求下，“全面促进消费”已经成为新词典。餐饮行业作为产业经济中最重要的一块奶酪，在提振经济中的作用至关重要。

目前中央厨房已从快餐业逐步进入到正餐业。这也导致中央厨房设备需求量不断增加，到2021年，市场规模将接近400亿元。但是就如同硬币的正反面，中央厨房属于重资产建设，如果餐饮企业在发展之初过早布局中央厨房，与企业的发展阶段不相匹配，也会让企业受到拖累。更好的解决办法是餐饮企业直接和成熟的供应链进行合作，不仅品质得以保障，并且中央厨房比餐饮生产要求更为严格，可以为消费者提供更安全、更健康的出品。

餐饮产业体量不断增大，意味着餐饮企业将面对更大的市场，更多的消费人群，餐饮企业正在全力打破产量、空间、时间的限制，这也导致冷链技术、包装技术、调味技术、保险技术不断迭代升级。餐饮产业向食品工业延伸和发展是必然的，中央厨房不仅节省了门店的后厨流程，也承担了产品革新的重要作用，同时也在专业人才的培养上发挥一定作用。

我国中央厨房发展至今，在理念更新、技术应用、装备配套上已经有了长足的进步，但依然不足以满足我国餐饮业不断发展壮大的客观需求。春节期间，预制菜、半成品菜需求量倍增，CCTV财经频道对德保集团虎门供应链公司进行了采访报道，公司80%的员工都选择加班过年，全力保障生产，生产线也达到了满负荷生产。

随着市场的共性需求不断显现，未来中央厨房的食品属性、研发能力逐步形成优势，德保集团供应链主要量产8大类800个SKU产品，服务于团餐端工厂、学校、医院、CBD四大板块以及新零售端2B食材配送、KA商超、电商平台、社区生鲜零售、餐饮门店、网店&直播、学生营养盒饭，区域1级农批市场等八大渠道客户。研发能力叠加规模化生产，从而实现成本优势，可以想象在未来，中央厨房也有可能逐渐形成像康师傅、娃哈哈、雀巢、双汇、正大这样的行业巨头，专业的餐饮食品加工工厂将逐渐形成主流。而中央厨房在我国未来的城市发展中，也将起到积极的促进作用，不仅可以为餐饮行业提供更多的产品，同时也可以为城市养老、学生营养餐、大型活动赛事、抗灾救险等方面提供专业的后勤保障，是城市功能建设的良好补充。目前制约中央厨房发展的主要瓶颈在于设备，先进的设备主要依赖进口，国产不论从自动化还是智能化都水平较低，各设备之间缺乏配套联动，难以发挥中央厨房真正的优势。只要加工设备达到一定的先进程度，计划种植发展到一定的阶段，产业上下游通过数字化形成更紧密的联系，推进产业结构的升级转型，中央厨房一定会迎来更值得期许的未来。

本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、、国家商务部、国家发改委、中国烹饪协会、中国餐饮业中央厨房产业技术创新战略联盟、中国饭店协会食品加工与中央厨房专业委员会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。是企业、学术科研单位、投资企业准确了解行业最新发展动态，把握市场机会，正确制定企业发展战略的必备参考工具，极具参考价值！
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