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█ 报告简介
中国经济持续恢复，消费市场较为平稳.2021年我国经济总体仍然保持后疫情时代的复苏态势，全年GDP超114万亿元。经历了第一季度的强势恢复之后，后三季度经济增长回落，复苏势头放缓，第四季度我国的GDP增速仅为4%，远低于年初18.3%的增速水平，呈现出明显的前高后低的下行态势。预计今年我国经济仍将保持恢复发展，但受疫情反复影响，同时我国经济也面临着国际上的不确定因素，在经历2021年低基数影响下的报复性回升后，预期GDP增速将有所放缓。2021年全年，全国居民消费价格指数同比上涨0.9%，物价总体运行在一个合理的区间内，2022开年物价延续了2021年的温和上涨态势，2月CPI同比涨幅继续回落，环比继1月份由降转涨后继续上升，消费市场总体较为平稳，整体物价较为温和，预期二季度物价涨幅将稍有扩大，但仍将处在合理区间，有利于稳定居民消费需求。整体上看，虽然受疫情局部反复的影响，我国消费仍将处在持续稳定恢复中。

集中度提升、消费升级带来规模以上稳定增长.从需求端来看，2021年全国居民人均可支配收入35128元，扣除价格因素后比上年实际增长8.1%，两年平均实际增长5.1%；居民人均消费性支出24100元，扣除价格因素影响后实际增长12.6%，增速经2020年后触底反弹，居民消费需求明显增加。预期2022年居民人均可支配收入和消费性支出将保持上升态势，增速将有所放缓。常态化的疫情防控一定程度上改变了人们的消费习惯、抑制了居民消费需求，作为白酒主要消费场景的餐饮渠道受到了较大影响，看好疫情后的渠道恢复和增速抬头；长期来看，收入的不断提升将有助于提高居民消费意愿，从而支持白酒消费市场持续回暖。

从量上来看近年来中国白酒产量总量呈现逐年下降的趋势.据中国酒业协会披露，2021年中国白酒产业规模以上企业产量为716万千升，同比下降0.6%。但这个过程中行业整体收入逐渐平稳，价格提升明显，具体来看高端价格稳中有升次高端扩容明显：全年实现销售收入6033亿元，同比增长18.6%；实现利润1702亿元，同比增长28.7%。白酒产业以13.2%的市场份额占据整个饮料酒销售收入的69.5%，占据利润87.3%。

近年来，为推动白酒行业发展，我国政府及相关部门出台了一系列政策，鼓励白酒产业发展《关于加快现代轻工产业体系建设的指导意见（征求意见稿）》《商务部关于“十四五”时期促进酒类流通健康发展的指导意见》《中国酒业“十四五”发展指导意见》等政策不断鼓励白酒产业的创新发展，鼓励培育中国顶级白酒品牌，打造“世界级酒文化IP“。

本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家工信部、国家卫健委、市场监管总局、中国酒业协会、中国酒类流通协会和中国食品工业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。是企业、学术科研单位、投资企业准确了解行业最新发展动态，把握市场机会，正确制定企业发展战略的必备参考工具，极具参考价值！
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