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█ 报告简介
我国消费类电子产品是指用于个人和家庭与广播、电视有关的音频和视频产品，主要包括：电视机、影碟机(VCD、 SVCD、DVD)、录像机、摄录机、收音机、收录机、组合音响、电唱机、激光唱机(CD)等。而在一些发达国家，则把电话、个人电脑、家庭办公设备、家用电子保健设备、汽车电子产品等也归在消费类电子产品中。

自2020年1月以来，全球疫情迅速蔓延对消费电子领域产生了不利影响。供应链和物流中断，贸易限制以及原材料严重短缺等多种因素阻碍了消费电子制造商的生产能力。消费电子已在2021年恢复增长态势，2021年消费电子市场规模达到1.62万亿美元。消费电子配件产品应用场景广泛，行业下游领域众多。并且随着技术进步以及消费者需求的不断更新演变，消费电子产品全面渗透到人们工作、生活的方方面面，下游应用市场不断发展、延伸，行业整体仍处于上升期。2021年我国消费电子市场规模高达6万亿元，终端产品产量占全球70%以上，并已逐步发展成为全球消费电子产品的前沿消费市场。

受5G网络全面布局、移动互联网、物联网、云计算等新兴技术高速发展，以及技术革新、产品种类丰富等因素的影响，未来全球消费电子产品市场持续活跃，智能手机、平板电脑市场将保持较快增长。

金属材质因具有良好的质感触感、强度高、散热好、外观时尚等特性，越来越多的被应用于中高端智能手机、平板电脑、笔记本电脑、穿戴式设备等消费电子终端产品中。尤其是手机行业巨头苹果、三星、华为等品牌商目前纷纷将金属机壳应用于旗舰机型。消费电子产品金属结构件需求状况主要取决于消费电子产品行业的规模与发展速度。下游消费电子产品市场的蓬勃发展，必然推动消费电子产品金属结构件行业市场需求快速增长。

随着消费电子行业分工的日益深化，消费电子企业逐步分化成品牌商、方案商、制造商等，定位更加明确。明确的行业分工使得消费电子行业集中度不断提升。部分技术实力较弱、规模较小的生产商逐步退出，行业资源逐步向规模较大的厂商集中。

5G与AIOT时代启动，消费电子终端大规模延伸。电子行业迭代周期以通讯技术迭代周期（3G/4G/5G）+核心产品（PC/智能手机/物联网）两个趋势指标作为叠加。随着新一轮技术的不断落地，两个显著的变化：1）消费电子终端将大幅延伸，从PC与智能手机延伸到智能音箱、耳机、手表、智能家居、汽车等；2）生态系统的多端融合，未来以华为鸿蒙为代表的多端系统。三胜咨询认为，以上两个显著的趋势与变化，将会带来以多智能终端为基础，以生态系统为核心的竞争。

本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、、国家商务部、国家发改委、工信部、中国电子商会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。是企业、学术科研单位、投资企业准确了解行业最新发展动态，把握市场机会，正确制定企业发展战略的必备参考工具，极具参考价值！
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