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█ 报告简介
2020年，新冠肺炎疫情在全球爆发，突发的公共卫生事件让民众的健康防范意识进一步提高，对健康观念的意识上升到了一个新的高点。在疫情防控常态化下的今天，人们对于呼吸健康的关注也逐渐常态化，学会自我监测健康状况成为了基本的防护步骤。突发性呼吸系统传染病、哮喘与慢性咳嗽、慢性阻塞性肺疾病和肺癌等慢性呼吸道疾病在后疫情时代走入了大众的视线。

所谓后疫情时代，并不是我们想象中的疫情完全消失，一切恢复如前的状况，而是疫情时起时伏，随时都可能小规模爆发，从外国外地回流以及季节性的发作等。就比如目前的广东疫情，就属于后疫情时代下的小规模爆发状况。

新冠肺炎主要引发的是呼吸道疾病，呼吸困难是最常见的持续症状之一，而制氧机主要服务的一类人群就是慢性阻肺患者。随着人们生活水平的提高，人们为了提高免疫力也会更加注重氧保健和氧调理。因此，制氧机也是家庭常备的医疗器械之一。

随着国家扶持政策的出台，结合广阔的市场发展空间和需求，医疗器械行业将迎来持续的健康发展。未来，家用制氧机将会作为消费品进入家庭。家用制氧机在自身发展方面也将面临新的发展趋势。随着新材料及纳米技术的发展，分子筛的吸附性会极大提高，随着添加元素的不断丰富，产品气的提纯精度将接近100%；吸附流程的优化，将为吸附设备效率的提高及成本的降低提供保证；控制系统特别是专用控制阀的开发将为提高产品气的分离效率、降低设备的功耗、提高设备的稳定性和可靠性提供了可能。随着电商的兴起，一些保健用制氧机很快通过电商渠道打开市场。在国民健康需求以及老龄人口占比提升及老龄人口慢性病需求增加的背景下，2021年我国家用制氧机市场规模为48.25亿元，中国家用制氧机产业蓬勃发展。

健康是人类永恒不变的追求，十九大报告再度明确了健康中国的路线图，大健康产业的发展即将驶入快车道。以家用医疗器械制氧机为例，由于当前空气污染加重、吸烟等行为不断加剧，严重影响了呼吸系统疾病患者的治疗，这时候往往需要进行医疗健康管理，选择一些医疗器械来辅助。氧疗作为一个很好的辅助手段为大众所熟知，也使得越来越多的消费者选择家用制氧机在家中氧疗。根据中国医学科学院和北京协和医院等机构研究数据表明，我国仅慢性阻肺患者就达1亿，占我国成年人群比例的8.6%，即使按照10%的家用制氧机渗透率预测，未来几年，我国家用制氧机行业仍将保持15%~20%的快速增长。

本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、、国家商务部、国家发改委、国家发改委、国家卫健委、国家市场监督管理总局、中国医疗器械行业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。是企业、学术科研单位、投资企业准确了解行业最新发展动态，把握市场机会，正确制定企业发展战略的必备参考工具，极具参考价值！
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