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█ 报告简介
近年来，有关于教育模式的优化和改革，一直在持续不断的进行中。随着教育行业格局的转变，和新时代的教育理念更加契合的智慧教育领域也迎来了前所未有的发展机遇。科技的不断进步、数字化的不断发展、技术的不断沉淀，都为教育提供了更多思路。

2021年“双减”政策落地后，K12学科培训业务退潮。作为为数不多保留的细分赛道之一，智慧教育领域成为不少教育企业瞄准的转型重点。多家K12教育企业加紧布局该赛道，各大互联网巨头瞄准切入，传统硬件厂商奋起。而教育智能硬件正在涌入各种各样的教育场景；同时，校外培训机构的关停使家长转向家庭教育，运用在其中的教育智能硬件也开始发挥作用。大批新玩家的涌入让竞争不断加剧，如何避免被淘汰则成了新课题。

而与政策利好相对的是，行业投融资市场态度不如想象中热火朝天。根据三胜咨询统计，2021年教育智能硬件市场共发生44次融资，融资数量、融资规模同比均有小幅收缩，在类别分布上，虽然K12教育方向的教育智能硬件公司占比下降，但仍占到市场融资的大头，同时学前教育方向的智能硬件公司融资占比有一定提升。随着资本渐趋冷静，市场重新洗牌，项目核心科技过硬成为了投资者制定决策的关键因素。

同时，智慧教育领域目前还面临着诸多挑战。首先，产品成熟度低，头部玩家少，市场相对混乱，单品类内缺乏领先玩家，跨品类头部厂家稀少。其次，多数厂商停留低科技含量阶段，价格战为主导；再者，制造业短板成为互联网公司入场阻力，尽管其凭借软件和内容整合能力入场，但在硬件生产上缺乏行业认知。加入技术过早介入孩子成长对儿童心理发展的影响，多屏对视力的影响等问题也不容忽视。

其实，从2010至今，智慧教育行业已呈现多元发展特征，不同背景/类型的厂商纷纷入局，其中包括以华为、索尼、步步高等传统硬件企业为首的传统型科技公司，以及科大讯飞、大力智能、大疆教育、优必选科技等新型科技企业。各厂家研发的产品类型也有进一步地细分。基本围绕学前教育、K12教育、成人教育以及多场景便捷使用的主题来展开。比如讯飞翻译笔、大力智能学习灯、科大讯飞AI学习机等家庭端硬件，和不少城市“智慧课堂”搭载的智慧大屏、智能白板、智能音视频系统等。到2022年，我国智慧教育市场规模将达成万亿元的水平。教培机构以此次转型为发展契机，依托新思路、新技术、新设备、新资源，改变传统的教学方式和学习路径，以智慧教育提高学生体验感和学习效率，满足学习者的个性化需求，重新获取市场注意力和口碑。

本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、、国家商务部、国家发改委、教育部、中国智慧教育联盟、中国互联网协会智慧教育工作委员会、中国教育装备行业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。是企业、学术科研单位、投资企业准确了解行业最新发展动态，把握市场机会，正确制定企业发展战略的必备参考工具，极具参考价值！
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