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█ 报告简介
软装设计已然成为品类繁多、规模庞大的现代化产业体系。但在中国，由于软装设计起步较晚，发展又过于迅速，资源的浪费、产业结构的不合理使目前软装设计行业在中国依然属于劳动密集型的低水平发展阶段。

从结构上看，国内软装设计大致可分为家具、布艺、陈设、花艺、铁艺、灯饰等十数个大门类，而市面上的各种软装设计产品更是数不胜数，也正是这样的繁杂才构建出了一个庞大的软装设计市场规模。目前全国软装设计行业市场规模高达2000亿元以上。越来越高的消费需求为软装设计市场带来更大空间。从2000年至今，全国家居软饰销售量更以每年30%的速度递增。未来大软装设计产业有望达到万亿规模，中国将成为全球最大的软装设计消费市场。

随着中国经济的快速发展，人民生活水平的日益提高，大众对于提高居住环境的需求越来越明显。近年来，随着我国国民对于室内居住环境要求的进一步提高，精装修项目不断井喷，国内室内设计行业内细分出一个全新的领域---“软装设计”。在国外，并没有纯软装设计这一概念，因为室内设计的后期工作，大多是由室内设计师一并完成，但在国内，室内设计本身行业就起步较晚，而且重心多停留在建筑与空间结构上。消费者尤其是高端业主群室内环境的软装设计需求，需要有特定设计师资源为其服务，这就衍生出了软装设计。软装设计是中国市场驱动的特定结晶，是当前时代的必然产物，随着我国室内设计整体发展进度的加速推进，软装设计与室内空间设计的距离必然会像欧美国家一样渐渐拉近，并最终合为一体。

目前中国软装设计主要人群是一部分相对富有阶层的高端业主，主要项目包括：中高档住宅，别墅，房地产样板间，高档奢侈品展示厅，高档商品店面陈列，家居类产品展会布置与店面设计。从地域分布来看，国内的软装设计师与设计机构主要出现在北京、上海、广州、深圳等经济相对发达的一线城市。但随着软装设计的普及以及先进观念的深入迅速传播，中国正孕育着巨大的软装设计及家居饰品行业消费潜力，也是下一个会被追捧的创业蓝海之一。在国外，家里的软装设计配饰概念已经十分普及，一般不用市场的引导，消费者自然会在一年四季更换家具搭配，营造不同的居家感受。正是因为欧美国家行业体系已经成熟，并且在过去50年来积累了大量行业经验，所以欧美企业的经验大可供国内要涉足此行业的人士及企业提供参考。

本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家住房和城乡建设部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国软装定制联盟、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个软装设计行业的市场走向和发展趋势。
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