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█ 报告简介
仿真饰品类总体可以分为仿天然宝石类饰品以及仿贵金属类饰品。仿天然宝石类饰品主要是指以矿物质盐及其氧化物为原料以现代化学生产工艺生产合成的人造宝石制作而成的饰品，主要的产品包括人造蓝宝石、人造钻石、人造玉石、锆石、水晶等等。这类产品开采选取成本低，且光泽度和透明度都较好，颜色饱满，因此具有广泛的市场需求。仿贵金属类饰品是指利用有色金属冶炼与镀层工艺制作的仿金银等贵金属产品。但由于密度与工艺问题，很慢做到基本一致。

仿天然宝石类饰品虽然不具备有较好的收藏价值，但实用价值高，基本上与质地优良的天然宝石没有差异，因此广受喜爱，是目前市场上最大的仿真饰品类产品，以仿水晶出名的施华洛世奇一年在中国的销售收入就超过20亿元，更不用说众多电商品台上广泛存在的仿水晶饰品，因此据中国日用玻璃协会工艺及水晶玻璃专业委员会统计，2016年我国仿水晶行业市场规模达到162.26亿元。

总的来看，中国仿真饰品类产品市场规模较大，市场散乱，进入壁垒低，同时广泛存在以次充好的现象，市场鱼龙混杂，乱象频出，尤其是各大旅游区以及旅游购物市场成为了仿真饰品类产品的主要销售点。即使国家出台了较多的质量检验规范，市场也没有得到进一步的出清。市场仍待更为有力监管机制形成和持续净化。

我国仿水晶品牌始终保持旺盛生命力的首要元素，是品牌历史和深厚的文化底蕴。在品牌DNA里，最关键的是保留自身文化底蕴，不断创新求变，不断满足和适应市场和消费者的发展需求。施华洛世奇身处时尚领域，很难用单一品类来定义，除了有最家喻户晓的首饰和摆件，还有B2B专业部门，以仿水晶切割工艺为诸多品牌提供增值服务。

其次，品牌要能适应消费者行为的改变和市场发展趋势，主动推行内部调整来满足市场需求。品牌进驻中国近30年，见证了消费者购买力、消费习惯的形成，一边适应一边创新。近几年，施华洛世奇在中国通过渠道、产品和沟通内容的打造，使品牌更年轻化；加强数字化零售能力，打造全渠道购物场景；针对中国消费者喜好，设计专属产品等。比如今年年初推出的红天鹅系列，将品牌经典的天鹅以中国红元素进行重塑，结合春节的节日氛围，打造了爆款话题。

本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家商务部、国家工信部、国家市场监督管理总局、国家海关总署、中国轻工业联合会、中国日用玻璃协会、中国日用玻璃协会工艺及水晶玻璃专业委员会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。是企业、学术科研单位、投资企业准确了解行业最新发展动态，把握市场机会，正确制定企业发展战略的必备参考工具，极具参考价值！
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