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█ 报告简介
互联网+小额贷款是指互联网企业通过其控制的小额贷款公司，利用互联网技术向客户提供的小额贷款。或者网络融资企业将互联网技术引入和融入到小微企业，满足小微企业对资金的需求。一般来说，小微企业的融资需求都是时限短，金额小，频率高，时间急等特点，互联网+小额贷款就具备这样的优势。在互联网快速发展的时代，不同的经济形态催生不同的融资模式，而互联网+小额贷款企业立足于网络电子中介服务平台，与银行或、企业或者其他第三方进行资金融通，形成双赢的平台。基于互联网技术基础上进行的网络小额贷款应遵守现有小额贷款公司监管规定，发挥网络贷款优势，努力降低客户融资成本。近年来，在加强金融监管、防范金融风险的大背景下，金融科技监管政策和环境发生重大变化。《网络小额贷款业务管理暂行办法（征求意见稿）》如果正式实施，网络小贷业务将迎来一轮较大的调整，通过网络小贷业务扩张的大型互联网企业将受到明显冲击。在此背景下，蚂蚁集团应全面、准确、完整地披露监管政策对其影响，及时向投资者提示可能存在的风险。根据央行数据显示，截至2020年9月末，全国共有小额贷款公司7227家。其中，核批经营可以开展网络小贷业务的有249家。

关于“网络小贷”这一经营资质的源头，可以追溯到2015年十部委下发的《关于促进互联网金融健康发展的指导意见》规定，“网络小额贷款是指互联网企业通过其控制的小额贷款公司，利用互联网向客户提供的小额贷款。”在功能定位方面，小额贷款公司发放网络小贷应当遵循小额、分散的原则，符合国家产业政策和信贷政策，主要服务小微企业、农民、城镇低收入人群等普惠金融重点服务对象，践行普惠金融理念，支持实体经济发展，发挥网络小额贷款的渠道和成本优势。

此次《网络小额贷款业务管理暂行办法（征求意见稿）》发布的意义重大，《网络小额贷款业务管理暂行办法（征求意见稿）》从全国层面对网络小贷开展了全面、系统的梳理，从股东、注册资本金、地域范围、平台资质等对网络小贷提出了较高的准入门槛要求，对网络小贷在经营过程中的风控体系、单户上限、信息披露等进行了详细规范，划定了若干红线。

《网络小额贷款业务管理暂行办法（征求意见稿）》的发布无疑是监管部门补齐短板的又一有力举措。《网络小额贷款业务管理暂行办法（征求意见稿）》与此前出台的《商业银行互联网贷款管理暂行办法》相呼应，对规范、净化互联网贷款具有里程碑式的意义。

本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家工信部、中国银保监会、中国银行业协会、网络借贷专业委员会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。是企业、学术科研单位、投资企业准确了解行业最新发展动态，把握市场机会，正确制定企业发展战略的必备参考工具，极具参考价值！
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