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█ 报告简介
当前，中国展陈市场规模为300亿左右，并以年均10%左右的速度增长。这在所有的经济产业结构中是为数不多的高增长领域。如果说2003-2013是中国经济高速增长的十年，那么2016-2026将是中国展陈产业高速增长的十年。为什么说是2016？大约从2016年开始，中国的展馆类别组成由原来的博物馆、科技馆、规划馆、纪念馆等几个主要类别，衍生出多类别的泛主题场馆。这两年，展陈产业的发展突破了“馆”的概念，其解释范围扩大、下沉到了“厅”、“室”，面积由原来的上万、上千平，到当前的几百平；单个标的金额由几千万，下沉到当前的几十万；项目承包方式由原来的总包为主，到当前以总包为主，设计、施工分阶段采购的多样化采购形式；采招方式由原来的招标，到当前的以招标为主，竞争性磋商和征集为辅的新型招采结构。当一个行业从各个维度持续突破，并在可预见的未来持续下去，说明这个行业进入了更加规范、市场扩张更快的新的发展时期。

市场红利属于每一个行业参与者，也应当属于。没有每一个参与者的默默付出，就没有行业的蓬勃发展。当然，在现代商业环境中，一个行业的市场红利，同样属于每一个时代参与者。当前，中国展陈市场正处于史无前例的高速增长期，商业利益驱使跨界企业和国外同行纷纷参与到中国展陈事业中来，对展陈行业原有的行业规则和发展方式发起挑战。对于行业参与者来说，未来面临的不确定性增加，有挑战，也有机遇。

在挑战与机遇并存的时代，活下去，要比以往付出更多；脱颖而出，则需要更大的勇气、智慧、以及敏锐的市场嗅觉和战略思维。正是在这样的时代背景下，我们在年初发布了首份中国展陈市场发展报告，以支撑有关各方的决策部署。

当前我国经济从高速发展阶段进入到高质量发展阶段，经济结构持续优化，文化产业有望成为国民经济新的增长点，政府对文创设计及高新技术服务业给予高度重视。一系列相关政策倾斜，为行业发展创造了积极良好的外部环境，必将有利推动展陈行业行业发展。

城镇化率的持续上升将带动城市化体系建设的快速发展，催生出对城市文化展示设施的巨大需求，比如博物馆、科技馆等，尤其是突出展示城市规划思路和建设成就的各级城市主题馆。我国快速的城市化进程为展陈行业行业提供了广阔的发展空间。

本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家工信部、中华人民共和国住房和城乡建设部、国家文化部、中国展览馆协会、中国会展经济研究会展陈专家委员会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。是企业、学术科研单位、投资企业准确了解行业最新发展动态，把握市场机会，正确制定企业发展战略的必备参考工具，极具参考价值！
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