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█ 报告简介
绿色食品在我国的研究始于1983年，至今该产业在我国历经二十余年获得了长足发展。到2020年，我国绿色食品当年获证单位数量8075家；有效使用绿色食品标志产品总数达到42739个；产品年销售额5076亿元，出口额36.78亿美元。2019年中国绿色食品产品数有36345个，其中农林及加工产品28726个，占79.04%；畜禽类产品1741个，占4.79%；水产类产品671个，占1.85%；饮品类产品3320个，占9.13%；其它产品1887个，占5.19%；从产品类别来，2020年中国绿色食品行业农林及加工有效用标产品数量为34313个，占全国有效用标产品总数的80.28%，占比最大；畜禽类有效用标产品数量为1786个，占全国有效用标产品总数的4.18%；水产类有效用标产品数量为648个，占全国有效用标产品总数的1.52%；饮品类有效用标产品数量为4186个，占全国有效用标产品总数的9.79%；其它有效用标产品数量为1806个，占全国有效用标产品总数的4.23%。绿色食品产品开发覆盖了全国绝大部分省区，其中黑龙江、内蒙古、山东、福建、吉林、湖北等地发展规模较大。西部地区开发较晚、现代化程度较低、化学要素投入较少，从而农业生产及工业生产的环境污染较轻，加之地域辽阔，大气环境、水环境、土壤环境等状况要明显优于我国开发较早、开发程度较高的东部及中部地区。

随着我国人民生活水平的提高和消费理念的转变，无污染、安全的绿色食品已成为时尚，越来越受到人们的青睐。为进一步推进绿色食品产业持续健康发展，发挥绿色食品在现代农业建设中的示范引领作用，更好地满足城乡居民的安全健康消费需求，国家出台了一系列政策，鼓励绿色食品产业发展。

标准化生产推进，品牌化意识增强自2004年以来，中央一号文件8次提出要积极发展绿色食品的重要内容，其中，2019年提出：“大力发展紧缺和绿色优质农产品生产，推进农业由增产导向转向提质导向”。未来，绿色食品必将以严格的标准体系为基础，高质量推进绿色食品原料标准化生产基地建设，大力提升品牌农产品质量安全监管能力，显著增强绿色食品品牌核心竞争力。

2021年中共中央国务院发布《关于全面推进乡村振兴加快农业农村现代化的意见》，要求加强农产品质量和食品安全监管，发展绿色农产品、有机农产品和地理标志农产品，试行食用农产品达标合格证制度，推进国家农产品质量安全创建。十四五规划纲要提出，完善绿色农业标准体系，加强绿色食品、有机农产品和地理标志农产品认证管理。强化全过程农产品质量安全监管，健全追溯体系。目前，国家大力发展现代农业，全面推进乡村振兴，给绿色食品产业发展带来了新机遇。

本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家工信部、中国绿色食品发展中心、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。是企业、学术科研单位、投资企业准确了解行业最新发展动态，把握市场机会，正确制定企业发展战略的必备参考工具，极具参考价值！
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