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█ 报告简介
中国电影投资市场发展迅猛，电影票房收入连年指数增长，从2003年全国电影票房10亿元，到2012年的170.7亿元，在到2019年的642.66多亿，中国电影产业在国民经济新的发展形势下实现了快速增长。

以电影票房收入衡量，我国电影市场已经成为仅次于美国的全球第二大电影市场，银幕总数居全球领先的地位。观影人次从2012年的4.4亿，增长2018年的17.16亿，这些数据奇迹在全世界是罕见。

影视文化产业已经没有悬念的成为了地产之后“国民经济支柱产业”的继任者。历史，为什么会选择“影视文化产业”？首先，是“内需”中国是举世无双的文化大国，拥有丰富而庞大的文化艺术资产，以及强大的现当代的文化艺术创作力，积淀与积攒了至为可观的产业力量。一方面，这些文化艺术资产需要“盘活”，需要一个出口转化为生产力与利润，释放出它所积淀的力量。另一方面，在传统产业转型升级中，科技创新与文化创意成为关键因素，而这一因素正孕育在以创意力和创新力为支撑的文化产业中。同时，事实证明高成长性的新兴经济，往往聚集在轻资产、高附加值的产业领域，影视文化产业正好符合这一特点。

国家广播电视总局官网发布消息显示，2020年前三季度广播电视服务业发展势态良好。2020年前三季度，全国广播电视服务业总收入6047.66亿元，同比增长21.62%。其中，广播电视和网络视听广告收入1306.13亿元；用户付费、节目版权、短视频等网络视听收入1746.71亿元，同比增长259.28%；有线电视网络收入491.77亿元，同比增长1.30%。广播电视台播出的节目中，广播公益广告播出时间41.51万小时，电视公益广告播出时间73.93万小时，同比增长均超过50%；对农广播节目播出时间194万小时，对农电视节目播出时间195.89万小时，同比小幅增长。

2018年12月，国家电影局下发《关于加快电影院建设促进电影市场繁荣发展的意见》，《意见》提出，到2020年，全国加入城市电影院线的电影院银幕总数要达到8万块以上的规模。8万块屏幕的目标意味着2019年、2020年将新增银幕约2万块。2018年预计市场银幕近6万块，如假设2019-2020年每年增长1万块，在未来两年中银幕数量的年增速须保持在约16%的左右较高水平。这也体现出电影局划归到中宣部管理后对于中国电影产业产生巨大的政策性影响。

本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、、国家市场监督管理总局国家商务部、国家发改委、国家工信部、中共中央宣传部、国家电影局、文化和旅游部、国家广播电视总局、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。是企业、学术科研单位、投资企业准确了解行业最新发展动态，把握市场机会，正确制定企业发展战略的必备参考工具，极具参考价值！
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