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█ 报告简介
近年来，作为新一代视频制作设备---虚拟演播室，它为电视节目演播制作带来了深刻的变革以及广阔的应用前景。虚拟演播室一经推出就受到了广大电视工作者的关注，其实用的功能、便捷的操作、极高的视频指标使虚拟演播室真正具有了改革节目形式，创新节目需求的实现。

虚拟演播室系统是虚拟演播室电视节目的核心设备，它包含了节目录制、播出等，设备功能强大、性能稳定、占地小、操作简单。设备采用模块化功能设计，可自定义选择相应功能搭配，适应不同用户根据场地与效果情况的选择。本机的录播模块，使得系统一机两用（可同时实现虚拟演播、录播导播两种电视节目需求），满足新闻、娱乐、访谈、点评、电视会议、校园电视台等多种节目的直播和录制。

虚拟演播室技术就是将计算机图形处理和传统色键两种图形技术结合起来，通过运用模拟镜头跟踪技术，计算机主机对摄像机推、拉、摇、移等的运动参数进行分析，并且通过色键器的处理，使得实时生成出来的背景信号与前景信号进行合成，从而达到主持人仿佛在真实场景中一样的效果。这在传统色键技术进行抠像时是无法保证前后景之间的联动关系以及其正确的透视关系的。

在虚拟演播室，采用传统的绿幕做为抠像背景色，可根据需要随时在线修改直播间场景。全程通过超高清清摄像机进行拍摄，通过云端完成4K视频信号的实时采集，进入4K导播系统进行绿幕抠像后呈现在虚拟导播间预先选定的直播场景上。虚拟导播间可帮助媒体实现根据节目的需求，快速更换直播场景。好的内容更需要好的传播渠道，5G使能精准有效的媒体分发可以让直播获得更大的曝光量和关注度，用户可以根据自身的行业或目标行业进行推广平台的自由选择搭配，一键分发至相关平台。5G使能媒体的传播更快捷，未来可随时的进行采编播制作。

近年来，随着移动互联网、智能手机等新技术的出现和普及，新媒体行业的快速发展对演播室的使用要求越来越高，传统节目制作方式已经远远无法满足人们对视觉需求，在具备实景制作功能基础上，还要具有高清三维虚拟演播功能。基于广播级标准，建设集多通道采集、虚拟演播制作与现场导播切换等功能于一体的移动数字高清虚实演播系统，实现新闻访谈等节目的数字高清虚实演播制作功能的需求越来越多。

本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家工信部、中国广播电视设备工业协会、中国软件行业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。是企业、学术科研单位、投资企业准确了解行业最新发展动态，把握市场机会，正确制定企业发展战略的必备参考工具，极具参考价值！
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