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█ 报告简介
我国是消费品制造、消费和出口大国，目前有100多种产品产量居全球首位，家电、制鞋、棉纺、化纤、服装等产能占全球的50%以上，轻工、纺织出口占全球的30%以上。五年来，全行业经济运行总体实现稳中向好、稳中提质，增加值、利润、出口交货值等指标占全部工业的比重均接近30%，消费品行业全产业链稳定性及整体竞争力增强。

特别是在新冠肺炎疫情初期，面对医疗物资供应紧张的状况，国内消费品企业积极响应号召，率先复工复产，全力转产扩能，口罩、防护服、无纺布等产能大幅提升，为国内外疫情防控做出了重要贡献。食品药品供给保障能力建设不断强化。目前已确定24家食品企业质量安全检测技术示范中心，组织示范中心累计为超过2万家次食品生产企业提供检测、培训等服务。开展婴幼儿配方乳粉追溯体系建设试点，接入追溯平台的企业总产量超过全国的80%，累计上传产品追溯数据10.6亿。条推进食品行业诚信体系建设，提升原料供给能力和质量检测能力。小品种药供应保障能力日益强化，认定了2批共6个小品种药（短缺药）集中生产基地，通过协调解决小品种药文号转移、委托生产、集中采购、供需对接等问题，支持企业集中产业链上下游优质资源，推动落实集中生产基地建设目标任务，实现100种小品种药的集中生产和稳定供应。

随着我国社会生产力的提高，人们消费水平的提升，我国社会消费品零售总额持续上升。近年来，我国社会消费品零售总额呈持续上涨趋势，但增速总体呈波动下降趋势。根据数据显示，2019年，我国社会消费品零售总额达到411649亿元，同比增长8%。随着互联网和物流的持续发展，以及各大网络营销活动的推广，线上购物已成为我们日常生活中必不可少的部分。我国线上消费零售额持续增长，2014-2019年，全国线上零售额从27898亿元增长至106324亿元，但是线上零售增速总体呈下滑趋势，增速放缓。而线上零售无法取代线下实体零售，线下零售占比虽然有所下降，但仍然占比约80%，线下零售整体回暖。

居民消费支出更加稳健的增长，一是从消费类别上，居民消费支出包含了服务性消费的统计，而服务性消费增长更快、更稳；二是从消费主体上，居民消费支出未包含政府、企业消费，真正的个人消费波动影响较小。政府和企业从2018年开始，受到信用紧缩和外部风险的冲击均处于相对收缩的状态，尽管2019年开始有大力度的减税降费，但是目前尚未看到显著改善的情况。其中一个原因可能是企业部门减税对消费的积极效应还未显著释放，另外一个则是企业减税或将促使财政支出紧缩即政府部门的消费会对应收紧，二者效应相互抵消。

本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、工信部、国家市场监督管理总局、中国光学学会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个消费品零售行业的市场走向和发展趋势。
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