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█ 报告简介
小家用电器是一般指功率和体积都较小的家电，是提高人们生活质量的家电产品。小家用电器按应用方向可划分厨房小家用电器、生活小家用电器等。其中厨房小家用电器包括电热饭盒、煮蛋器、电热水壶、豆芽机、酸奶机、电磁炉、豆浆机、电饭煲和电饼铛等，生活小家用电器包括加湿器、除湿器、电暖器和空气清新器等。

近年来，我国厨房、生活小家用电器产品在产品质量和稳定性上都获得了稳步提升，产品技术含量也得到加强。在需求方面，消费者对健康、节能、便捷、智能和养生等需求逐渐提高。小家用电器有助于提升人们生活品质，同时也使得人们越来越离不开小家用电器；在品牌建设上，小家用电器领域涌现出以美的、九阳、苏泊尔、飞科电器、科沃斯、小熊电器等为代表的一大批知名品牌。其中科沃斯和小熊电器等专注线上渠道的新兴小家用电器品牌，凭借着高性价比和口碑效应迅速崛起。小家用电器越来越受到中国消费者的喜爱，随着消费升级步伐不断加快以及互联网电子商务平台的蓬勃发展，小家用电器市场体量不断扩张。中国小家用电器市场仍然处于较高的增长阶段，市场对小家用电器产品的需求始终维持在良性、稳定的水平上，整体增长态势稳健。在我国，人们不仅仅满足于小家用电器产品的基础性能，更加专注于小家用电器的时尚性、科技性。在这样的背景下，促使小家用电器企业以新技术为主，全力开发新型、智能小家用电器产品，同时信息技术的发展也为小家用电器行业提供了新的机遇。国内市场庞大的人口基数、较低的户均厨房小家用电器拥有量、小家用电器产品更新随着消费者网购习惯的养成，中国消费者在网上购买小家用电器产品已较为普遍。另外，小家用电器本身具有精巧性，其用途独特，在电商平台上可以用丰富多彩的图文形式展示，吸引消费者关注。近年来，中国小家用电器网购的市场规模逐渐扩大，销售量和销售额都实现了较快增长，网购的产品档次、营销手法以及物流售后取得长足发展。2019年市场规模为4022亿元，位居所有小家用电器产品市场规模首位。换代频率加快的趋势，以及居民可支配收入的增长，将给小家用电器行业在未来较长时期的快速发展提供充沛动力。

随着我国国民消费水平的提升以及消费升级所带来的观念转变。消费者在满足了大家电相对刚性的需求之后，改善与享受型需求的小家用电器产品开始逐渐走俏。尤其是随着80、90后成为消费者主力以及电商消费形式的蓬勃发展，小家用电器体量正在不断扩大。目前国内小家用电器市场虽然增长速度较快，但在整个家电市场中占比仅为13%，仍有很大市场空间，未来发展前景巨大。

本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、海关总署、工业和信息化部、国家质量监督检验检疫总局、中国轻工业协会、中国家用电器协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。是企业、学术科研单位、投资企业准确了解行业最新发展动态，把握市场机会，正确制定企业发展战略的必备参考工具，极具参考价值！
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