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█ 报告简介
受益于人均可支配收入的提高、消费结构的升级以及电商红利发展等因素的影响，近年来干果行业发展迅速，中国食品工业协会数据显示，因为受疫情影响我国干果坚果，市场增速有所放缓，2020年我国干果坚果行业市场规模为2315亿元，随着人们对健康食品需求度的不断提升，干果坚果行业将持续保持强劲的发展势头。

从地域层面来看，“沉下来”与“走出去”的发展趋势将继续保持。国内市场方面，线上渗透率不断提升，市场融合加速，线上线下结合等新零售模式也在不断驱动销售渠道结构的变化，同时，低线城市以及农村市场仍有显著的发展潜力，在未来发展过程中，干果电商将不断通过区域拓展及模式创新实现渠道下沉；海外市场方面，由于电商模式不受时间和地域限制，干果的地域界限逐渐模糊，海外采销预计将成为干果电商企业竞争的另一焦点。

从产业链层面来看，干果电商企业预期将不断通过产业链整合获取更多的价值点，构筑竞争壁垒，电商企业不断进入生产、物流、金融等产业链各环节。与此同时，企业规模、品牌知名度及市场地位的提升也使电商企业在整个干果产业链中的话语权不断增强。

从产品层面来看，干果品类迎来发展机遇。以坚果产品为例，其具有客单价较高、加工环节较少、方便运输、易于存储的特点，成为干果零售的重要品类，而零食产品由于品类众多，能够满足消费者的多元化需求，市场潜力巨大。

从技术层面来看，信息技术以及大数据技术应用不断深化，干果电商行业经过多年发展，历史交易数据、客单价、购买频次、重复购买率等指标已经过大量累积，数据分析处理在精准营销、客户管理方面的应用价值逐渐凸显。因此，对IT技术以及数据资产的应用将是下一阶段电商行业创新的重点之一。

随着干果坚果行业的多元化、个性化发展，我国干果坚果企业在技术水平、产品质量、产能产量及品牌口碑等方面同样也在不断提升。近年来，在国家产业政策的鼓励和引导下，通过实施技术引进、自主发展、多元化投资等系列措施，干果坚果行业的产品质量、生产技术及管理水平均有较大提高，我国干果坚果行业基本能满足国内市场需求，一批民族干果坚果生产企业在行业内逐步占据领先的市场地位。在政策支持、自动化技术、物流及信息技术等配套产业日趋成熟的大背景下，干果坚果行业的产品服务质量、品牌粘性、固定资产投资等都持续提升，形成了较为稳定的市场供给格局。随着干果坚果市场高品质、营养化需求结构的转变，创新性、精细化、高品质等类别产品的供给将持续提升。

本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、、国家市场监督管理总局国家商务部、国家发改委、国家工信部、中国食品工业协会、中国食品工业协会坚果炒货专业委员会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。是企业、学术科研单位、投资企业准确了解行业最新发展动态，把握市场机会，正确制定企业发展战略的必备参考工具，极具参考价值！
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