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█ 报告简介
精油正通过中国超市、大型超市、百货商店、个人皮肤护理专门店、网上电子商务等多种渠道销售。近年来，随着B2C、C2C形式的销售形态迅速发展，网上电子商务渠道成为目前市场上最热门的销路，除此之外，皮肤护理院、SPA店等也经常使用精油。收入水平的提高下，精油使用急剧增加，精油具有天然的性质，有助于消费者皮肤护理。随着中国收入水平的提高和对皮肤美容的关注增加，中国的精油市场今后有望继续增长。特别是，随着中国武汉、杭州等二线城市的收入水平大幅增长，具备强大购买力的中产阶层逐渐壮大。他们不仅是为了护理皮肤，也为了缓解工作压力而接受皮肤按摩，在这种按摩等服务中，精油的使用正在急剧增加。化妆品门店、百货商店等传统的线下门店以及SPA、皮肤护理院等美容专卖店，以及其他网上也随处可见精油，消费者对精油产品越来越熟悉。

2020年市场规模达到73.2亿元，因受疫情影响增速有所降缓，同比增长5.48%，产量和销量都是呈现下降。植物精油是从植物中不同部位所萃取出来的天然芳香化合物，成分以醇类、酚类、丙酮类、萜烯类等小分子化合物为主，我们常见的柑橘、桉树、玫瑰、香蕉、薄荷、艾蒿等均能提取出植物精油。除作为香料、医药原料、食品添加剂外，植物精油也常在农业领域中用作农药的增效剂使用。从行业供给的角度来看，我国植物精油行业内企业不断增多，生产技术逐渐成熟，促进行业供给能力的不断提升。预计2022年中国精油的销售规模将突破100亿元。随着市场的快速发展，国际知名品牌也对中国市场产生了浓厚的兴趣。

精油的种类多种多样，来源广泛，已被广泛应用于食品行业。为了进一步拓宽精油在食品行业的应用，需要从多个方面深入研究精油。首先，精油成分复杂，其抗氧化机理仍处于探索阶段，因此对精油作用机理的研究有利于其在食品加工中的应用。其次，精油的增效复配可以进一步提升精油的抗氧化活性和抑菌活性，为精油作为食品添加剂的应用研究提供动力。精油含有特殊气味，对光和热敏感，因此借助载体对精油进行加工可以将不悦气味进行遮蔽，并且提升精油的稳定性。相信不断地发展，精油微胶囊以及精油纳米材料的研究会成为主流趋势，精油的发展速度会在接下来几年内有飞跃的进展。精油将会拥有更加广阔的应用前景。

本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、工信部、国家市场监督管理总局、国家卫生健康委员会、中国医保商会精油专委会、中国电子商务协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。是企业、学术科研单位、投资企业准确了解行业最新发展动态，把握市场机会，正确制定企业发展战略的必备参考工具，极具参考价值！
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