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█ 报告简介
骨料是一种自然矿产资源。随着我国建筑、道路、桥梁和基础建设用量的增加，以及天然砂石资源的减少和保护环境限制开采等因素，近年来矿山作为砂石的主要来源。砂石行业发展可分为五个阶段，目前我国砂石行业的特点为开发主体众多，生产规模较小；市场需求旺盛，总体产能偏小；粗制骨料泛滥，精品骨料缺乏；投资回报高，关联企业纷纷进驻砂石行业。

当前砂石产业发展存在一系列特征性问题：（1）砂石用量需求旺盛，总体产能偏紧。全国各地砂石消费总量大于实际生产规模总量，其主要原因有各地无证开采砂石土、部分非砂石矿山剥离的废石大量入市销售以及大量河砂海沙开采进入市场，但没有纳入国土资源主管部门的统计。（2）骨料资源分布不平衡，天然骨料缺乏。天然骨料属于不可再生资源，短期内不可能产生。同时天然骨料是地域性材料，不适合跨区域输送。（3）缺乏规范的准入制度。砂石骨料行业是一个传统而古老的行业，其行业准入门槛较低，一直未能形成产业化的发展模式。全国骨料行业至今没有制定统一的管理条例和准入标准。（4）技术力量及生产设备较为落后，从业人员素质不高。大部分砂石企业没设置实验室，也没有执行国家标准中规定的出厂检验和提供合格证。大量机制砂产家设备陈旧，生产者素质不高。

进入2020年，疫情席卷了全球，中国也没有幸免。目前我国疫情控制稳定，汛期的来临又一次给我国经济造成重大损失。随着汛期结束，国家启动传统基建+新基建、重大工程建设、城镇老旧小区改造等，各地方政府也加快推进基础设施建设，对基建的部署逐步深入，“基建大潮”逐渐拉开，砂石的需求量持续增长。砂石在国家经济恢复方面发挥着重要的作用，因此砂石行业的高质量发展有着重要意义。然而，砂石行业的发展历程也是一路艰辛！

中国砂石行业仅用了几年时间就经历了发达国家几十年的发展变化，剧烈阵痛过后，中国砂石企业经历了脱胎换骨的蜕变。特别是在国内经济发展充满动力和活力的当下，占据全球近半的砂石骨料市场用量，大多企业对具有活力的中国砂石市场前景保持乐观，中国市场对装备技术企业的吸引力可想而知。

我国砂石行业呈现环保化、大型化、智能化等发展趋势，高质量发展的诉求对砂石生产设备的环保、节能、高效、大产能、颗粒级配等方面提出了更高的要求。

本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家工信部、自然资源部、中国砂石协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。是企业、学术科研单位、投资企业准确了解行业最新发展动态，把握市场机会，正确制定企业发展战略的必备参考工具，极具参考价值
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