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█ 报告简介
中国的商学院行业呈现出了高速增长的态势。需求面上看，广大企业培训意识提高，培训消费能力增强；从供给的角度看，商学院机构发展迅速，商业模式创新和技术创新不断涌现，管理培训服务产业化开始加速。目前，管理培训行业已经发展成为规模庞大的智力支持产业。

据统计，2018年中国商学院行业销售收入6199.33亿元，2019年中国商学院行业销售收入6797.90亿元，同比增长9.7%。统计数据显示，2015-2019年中国商学院行业市场规模增长率在7%-11%之间，2018年中国商学院行业市场规模6715.59亿元，2019年中国商学院行业市场规模7370.87亿元，同比增长9.8%。2020年1-9月，受新冠疫情的影响，中国商学院行业市场规模增速放缓。

现在中国取得了长足发展，但是我们也同时面临着更多的新的战略性问题。从创新的角度来看，企业的结构调整、转型升级如何落地，如何妥善处理现在民营企业面临的债务危机、融资危机、政府面临的债务负担，国有企业如何真正深化改革等都是一些富有挑战性的问题。

从商学院的角度来看，如何创新商学院的发展，怎样使学生获得全球化的视角和视野，我们内容体系如何进行相应的变化等，这些都是我们面临的新的机遇。

十九大报告指出，“我们要优先发展教育事业，建设教育强国是中华民族伟大复兴的基础工程。”那么如何将这一政策落地就需要我们各位同仁的齐心协力。另外，国家的“一带一路”战略也为商学院人才提供提出了新的要求。所以我们应该坚持住中国管理教育的内核，做好基础研究，更加重视人才的全过程培养，结合国家的重大战略需求，做出特色性突破。

大数据技术、互联网技术的飞速发展，使得商学院的教育更加个性化。

综观2020年的商学院行业，仍然和前两年一样面临着诸多挑战。但相对于往年在去库存的同时，行业已经开始思变之后的行动和探索。“模式”可能只是一种现象，不一定是完全的“方法”，但一个行业突围与再次发展的初期走向，总会有难能的战略机遇显现并同时有创造性的首发“强音”来起到引领和召唤的作用。未来商学院行业或将会出现更多、更新、更有效的发展模式，商学院企业需要在未来的发展过程中寻找适合自己的模式，打造自身优势竞争力，从而在新的竞争态势中占据有利位置，以致胜出。

本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家工信部、教育部、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。是企业、学术科研单位、投资企业准确了解行业最新发展动态，把握市场机会，正确制定企业发展战略的必备参考工具，极具参考价值！
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