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█ 报告简介
我国拉面行业面临着转型升级的挑战阶段，生产原料一直是部分企业的限制性因素，会长期影响行业的发展。劳动力成本上升，产品创新也在遭遇新的消费理念的挑战。企业如果不关心消费者的需求，钱一味投到广告上去，就会遭到消费者抛弃。我国的拉面产业完成较大技术创新，包括原料质量标准和控制技术、和面技术与设备、干燥节能技术、自动化包装技术等。目前中国不乏单向技术的突破，但如何将单向技术融入产业线中，还是一个重要问题。

在传统食品的工业化和现代化上，传统食品工业化必须有科学基础、现代基础和核心设备的支撑；有大量的关键技术和环节需要创新；必须用新的消费理念分析市场需求，提升产品价值和效益；尽可能走差异化发展的道路，丰富特色的文化内涵；需要新型组织形式，创新管理结构和模式。拉面企业的责任是提升生产自动化程度，提升食品安全水平，挖掘内部管理潜力，减少生产损耗能耗，最终确保行业健康和可持续发展。

根据中国食品工业协会发布的《我国拉面行业市场状况及发展趋势》，过去几年，我国拉面行业企业平均毛利率一直稳定在50%以上的水平。近年来，随着企业产品的系列化开发，特别是重点企业产品系列朝中高端和功能化发展，平均价格有了很大的提高，从以前每千克3-5元增长到现在每千克4-8元。销售渠道也开始扩展到现代大型连锁零售终端。随着拉面产品品牌效应和企业规模效应的逐步体现，拉面行业内不同企业间的利润水平仍会存在较大差异。行业内一些注重品牌建设和现代销售渠道建设的领先企业，其利润水平将会相对较高。

我国拉面行业发展进入稳定阶段，但市场竞争更加残酷，整个行业需要以科技手段提升产品附加值及造血功能。市场向优势企业集中的速度、力度仍未停止。拉面行业创新活跃：杂粮、全麦粉类的产品创新已获成功；对应不同需求人群的多层次产品创新已高质量出现；产品外包装更加新颖、鲜亮、亲民，品牌的价值提升。大企业在“一带一路”沿线国家和地区发展的目标明确，在行业中率先行动，克明、金沙河均在实践中。报告指出，拉面加工与管理国产装备的自动化水平较高，条件成熟的企业应考虑向智能化装备进军，尽早进入国家“智能制造”的整体规划中。拉面行业具有与一般行业相似的生命周期特征，但行业总体周期很长。中国食品工业协会发布的《中国拉面行业分析报告》认为，我国拉面行业将在未来较长时间内（10-20年）处在成长期。随着产品创新的持续，拉面行业生命周期的各个阶段都会延长，拉面尽管作为传统产品，仍将长期属于朝阳行业。

本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家工信部、中国食品工业协会、中国粮食行业协会、兰州牛肉拉面行业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。是企业、学术科研单位、投资企业准确了解行业最新发展动态，把握市场机会，正确制定企业发展战略的必备参考工具，极具参考价值！
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