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█ 报告简介
从某种程度上讲，当前多媒体教室的困境与教室环境的设计和技术装备存在密切关系；重构教室环境，创建适合学生学习和教师教学的新型教室环境，是一种必然趋势。随着智慧地球、智慧城市等概念的提出和相关技术的蓬勃发展，充分利用传感技术、物联网技术、人工智能技术、多媒体技术、云计算技术等来装备教室和改善学习环境及建设智慧型教室成为必然的选择。电子教室主要是指随着电子技术的发展，电子设备及电子音像制品装备应用到传统教室中所产生的教室形态。多媒体教室主要是指随着多媒体计算机技术的发展，多媒体计算机技术应用到教育领域中所产生的教室形态。数字教室则是数字革命深入教育领域，多种数字设备和工具应用到教室中所产生的教室形态。当信息的采集、存储和传播由模拟信号转化为数字信号时，应用这些数字设备和工具的教室便成为数字教室。智慧教室则是数字教室的一种更高级的形式。总之，教室的发展经历了“传统教室——电子教室——多媒体教室——多媒体网络教室——智慧教室”的过程，而多媒体教室、多媒体网络教室和智慧教室同属于数字教室的不同发展阶段。

2019年国内城区普教在校生人数（小学和初中）达到1.54万人，城区普教班级数达到221.4万间；录播系统教室总需求达到463.8万间。作为智慧教育的关键一环，智能硬件设备需求越来越火热。根据统计，2019年智慧教室市场规模为5641亿，到2020年上半年，由于疫情影响，对行业造成一定的影响，智慧教室市场规模增速放缓，国内智能硬件设备市场规模从2011年的22.84万台增长到2019年的128.8万台。

结合国家“互联网+”、大数据、新一代人工智能等重大战略的任务安排和《国家中长期教育改革和发展规划纲要（2010-2020年）》《国家教育事业发展“十三五”规划》《教育信息化十年发展规划（2011-2020年）》《教育信息化“十三五”规划》等文件要求，教育部制定了《教育信息化2.0行动计划》。文件要求：到2022年基本实现“三全两高一大”的发展目标，即教学应用覆盖全体教师、学习应用覆盖全体适龄学生、数字校园建设覆盖全体学校，信息化应用水平和师生信息素养普遍提高，建成“互联网+教育”大平台。至此，教育信息化从1.0时代迈入2.0时代，由技术装备时代向教育信息化顶层设计时代的转变。在1.0时代，更注重的是使用信息化设备，更多的是一些硬件的建设；在2.0时代更注重的是软件资源平台建设和应用。

本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、工业和信息化部、国家发展和改革委员会、国家发展与改革委员会、国家工业和信息化部，教育部、中国教育协会、中国教育装备行业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。是企业、学术科研单位、投资企业准确了解行业最新发展动态，把握市场机会，正确制定企业发展战略的必备参考工具，极具参考价值！
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