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█ 报告简介
果露酒是果酒和露酒的统称。果酒是指除葡萄外采用其它水果为原料，经发酵法、浸泡法或发酵结合浸泡法酿制而成的低度饮料酒，它具有营养丰富、品种繁多、风格不一的特点。露酒是以蒸馏酒、发酵酒或食用酒精为酒基，以食用动植物、食品添加剂作为呈香、呈味、呈色物质，按一定生产工艺加工而成，改变了其原酒基风格的饮料酒。它也具有营养丰富、品种繁多、风格各异的特点，露酒的范围很广，包括仿洋酒、花果型露酒、动植物芳香型的滋补营养酒。

我国果露酒发展仍然存在企业发展不平衡，“小、散、乱”等现象仍有存在，对此，徐晓东倡导白酒行业的很多知名大企业可以投入更多力量，共同建立行业标准，把品质和质量作为企业行为的基本准则。此外，果露酒企业携手规范宣传，共同拓展果露酒市场。

在国家供给侧经济改革等一系列的变化，注重健康、时尚、快乐的酒业也已经成为了酒业大势所趋，在更加理性的市场环境之下，未来将会朝着更加健康、快乐和时尚的消费趋势发展。而果露酒之所以具有竞争优势，主要还是因为它有核心动力，而这些都是由消费者群体的变化而产生的，因为新兴的主流消费人群追求酒品类的国外低度化，并且正在放弃传统的白酒产业，这使得果露酒有了更大的发展空间和上升空间，加上技术的升级以及产区的形成，果露酒的生产成本大大的降低了，在产品价格上也已经与其他的酒类有了竞争优势，制造成本的降低为果露酒带来的是利润的增加，而消费者购买成本的降低也让国九在后面有更好的发展。

近年来，果露酒发展迅猛，市场需求仍大，对果露酒未来的发展方向，如何实现时尚和创新，当下很多年轻人工作繁忙之余，应酬时间越来越少，但朋友聚会的需求有所增加，在酒吧中的饮用场景也不断上升，可以说是果露酒打开市场的一个重要突破口。

果露酒未来发展之路：健康、时尚、传承、创新。消费者健康意识的不断提升，使果露酒行业也发生了新的变化。比如大健康热潮推进行业持续发展；购物和品牌传播方式的改变，为小众产品提供了销售渠道；白酒市场的细分以及个性化消费时代的来临，有助于果露酒和保健酒的快速发展；国家级果露酒评委考评的选拔、评酒师职业资格的鉴定以及特色国酒的认证等，都有助于果露酒产业的大发展。

本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家工商行政管理总局、国家工信部、国家市场监督管理总局、中国酒业协会、中国食品工业协会、国家海关总署、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。是企业、学术科研单位、投资企业准确了解行业最新发展动态，把握市场机会，正确制定企业发展战略的必备参考工具，极具参考价值！
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