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█ 报告简介
数字标牌是一种全新的媒体概念，指的是在大型商场、超市、酒店大堂、饭店、影院及其他人流汇聚的公共场所，通过大屏幕终端显示设备，发布商业、财经和娱乐信息的多媒体专业视听系统。其旨在特定的物理场所、特定的时间段对特定的人群进行广告信息播放的特性，让其获得了广告的效应。在国外，还有人把它与纸张媒体、电台、电视和因特网并列，称之为“第五媒体”。

数据显示，2019年数字标牌市场整体销额为179.3亿元，与2018年相比，增幅有13.58%，增幅快速，整体市场进入快速发展期，主要是受政府、军队等行业的政策鼓励，行业得到快速发展。为了促进经济复苏，国家的区域经济建设、央行的定向宽松政策，均为市场带来利好。智慧城市、智慧交通、智慧医疗、智慧教育、智慧社区、智慧零售等一系列智慧经济由试点向推广过多，促进数字标牌市场进入新一轮快速增长期。预测2025年中国整体数字标牌市场规模将达到370多亿。

数字标牌产品应用领域主要集中于华东、华北、中南等相对发达地区，从销售市场来看，华东地区居首位，销售额占比在30%以上，华南地区位居第二。

在如今的数字标牌市场，大屏显示企业成为了绝对的主导力量，无论是从业数量还是投入力度，都在呈现逐年递增的态势。以LG、仙视、三星、NEC等为代表的大屏显示企业对数字标牌市场的热衷就是有力的佐证。大屏显示企业的介入，在拓宽了数字标牌应用范围的同时，更从根本上改变数字标牌应用的固有属性（从独立的产业升华为媒体属性突出的信息化传播平台），市场变革不可避免。

2019年是数字标牌在新技术引领下高速发展的一年，基于人脸识别技术的新型数字标牌极大推动了户外传媒的发展，通过受众属性的智能分析，针对不同场景、不同受众进行精准定位，从而实现高匹配度的内容精准推送；同时数字标牌作为大数据采集入口，为户外传媒运营商提供了受众数据统计和分析，促进了户外传媒行业由单向推送到精准营销的升级。2018年户外传媒细分行业市场的数字标牌需求呈现了井喷式增长，公司营业收入的大幅增长主要来自于户外传媒行业对数字标牌产品需求的增加。

2019年交互式智能数字标牌在新零售、智慧金融、智慧校园、智能会议等细分行业的应用发展迅速，自助零售终端、智能柜员设备、智能数字班牌、会议室标牌等产品逐步上量，行业发展前景良好。

本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家发展改革委、教育部、科技部、工业和信息化部、国家市场监督管理总局、商用液晶显示行业协会、中国软件行业协会、中国电子视像行业协会中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。是企业、学术科研单位、投资企业准确了解行业最新发展动态，把握市场机会，正确制定企业发展战略的必备参考工具，极具参考价值！
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