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█ 报告简介
目前黄酒市场主要分为三大流派，一派是以古越龙山、会稽山以及塔牌为代表的越派黄酒，另一派则是以石库门等为代表的海派黄酒，第三派是以沙洲优黄、古渡村等为代表的苏派黄酒。而这三派均是南方酒类品牌主导，可见黄酒的地域性特征显著，黄酒市场发展多年，至今仍未形成品牌格局，具有真正全国化影响力的黄酒品牌更是屈指可数。

根据国家统计局数据：2018年1-12月，纳入到国家统计局范畴的规模以上黄酒生产企业115家，其中亏损企业8个，企业亏损面为6.96%。1-12月，规模以上黄酒企业累计完成销售收入167.45亿元，与上年同期相比增长5.42%；累计实现利润总额17.24亿元，与上年同期相比下降7.20%；亏损企业累计亏损额0.31亿元，比上年同期增长266.37%。

据中国酒业协会的数据显示，2019年1－12月，纳入到国家统计局范畴的规模以上黄酒生产企业110家，其中亏损企业6家；规模以上黄酒企业累计完成销售收入173.27亿元，累计实现利润总额19.26亿元，亏损企业累计亏损额0.30亿元。

黄酒饮用市场长期缺乏消费培育，健康价值、饮用价值、文化价值等被严重低估，市场竞争和资源投入主要集中在江浙沪核心消费区域，全国化市场布局和建设还处于粗放生长阶段，缺少精细化运作导致消费氛围和基础薄弱。目前，黄酒代表性企业主要依托糖烟酒系统等传统渠道和客户，缺乏市场拓展投入资源的持续驱动力，市场切入方式和扩张思路不够精准和系统。黄酒消费的产品多集中于中端和普通黄酒产品，价格偏低，导致品牌和产品价值感缺失，与商务市场需求的价值感不相匹配，尚未能切入传统商务市场价格带。产品低价同质化竞争明显，产品结构和价格有待提升，以进一步开拓市场并提升黄酒整体价格。

黄酒行业总体发展较为平稳，但面临激烈的市场竞争，其产销规模仍与白酒、啤酒之间存在较大差距，黄酒价值及文化底蕴与其消费市场表现仍相背离。但从长远来看，随着人民群众对未来美好生活向往层次的日益增长，黄酒作为世界三大古酒的文化内涵、养生价值的认知度将逐步提高，消费升级潜力巨大，消费者对于消费品品牌偏好程度将会越来越强，这将给黄酒市场价格带来一定的增长空间。中国黄酒发展潜力巨大，黄酒是养生保健的必然需求。酒饮品同其它商品一样，一定要适应消费形势，近年来，国内保健酒、营养酒等功效型酒迅速发展，如“劲酒”等相继登场。互联网等信息科技飞速发展，加速了社会物质文明进步，养生、保健概念已经形成，它是人们追求养生保健的必然结果，是人们物质生活的必然反应，是一种锐不可挡的生活潮流，而黄酒则是首选精品之一。

本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家发展改革委、工业和信息化部、中国海关总署、国家市场监督管理总局、中国酿酒工业协会、绍兴市黄酒行业协会、中国酒业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。是企业、学术科研单位、投资企业准确了解行业最新发展动态，把握市场机会，正确制定企业发展战略的必备参考工具，极具参考价值！
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