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█ 报告简介
科技进步深刻改变着人类生产生活方式，也深刻影响着世界军事发展走向。随着科学技术快速发展，国家战略竞争力、社会生产力、军队战斗力的耦合关联越来越紧，国防经济和社会经济、军用技术和民用技术的融合度越来越深。我们必须增强紧迫感，以更大决心和力度抓紧推动科技创新和进步。军民深度融合发展既是国防建设的发展规律，也是应对挑战的迫切要求。当前，随着信息技术迅猛发展，战争形态发生了革命性变化，未来战争军民界限、前后方区别更加模糊。尤其是信息、网络、太空领域的角逐，需要更多“不穿军装的战士”，军民融合的层次将更高、范围将更广、程度将更深。军民深度融合发展，就是要处理好犁与剑、市场与战场的关系，把生产力转化为战斗力，为建设现代化国防提供更加有力的物质支撑和发展后劲。从军鞋的变迁看军民深度融合发展，看到了军民融合发展的必然，也看到了军民融合发展的迫切。

近几年，我国军鞋行业的毛利率保持在10%—12%。2019年毛利率为近3年最高毛利率；2017年毛利率为10.75%，2018年我国军鞋行业毛利率为11.47%，2019年我国军鞋行业毛利率为11.66%，较2018年上升1.66个百分点。赢利性较强。军鞋企业的获利能力逐步增长。从产业规模来看，我国军鞋行业规模不断扩大。2018年，我国军鞋行业市场规模为35亿元；2019年，我国军鞋行业市场规模为36.5亿元，较2018年增长了4.42个百分点，增长迅速。

未来的战争中，装备的功能将趋于多样化，作为装备之一的军鞋，就自然会承担起鞋靴以外的许多功用。

作为保障装置，对军鞋要求可能有：舒适性方面更加符合脚体主、客观感受；重量较轻、携带容易、便于折叠、穿脱方便、行走无声；不易吸水、且好排汗、干燥快、防磨耗等。

作为战争装备，对军鞋要求可能有以下几方面。电子化：军鞋可以安装一些重量较轻的电子装置，用来发射电子信号为敌方提供错误的电子信息，或者干扰对方的电子侦察，迷惑敌方；智能化：例如鞋子可根据穿着者脚型进行自我调节；能够自动记录作战实际状况，包括摄影、摄像和自动成像功能；多功能化：军鞋多功能是指军鞋在满足脚部运动的基本需要，和对足部进行保护功能的同时，鞋子还需具有其他的多种性能，并可以在多种场合使用，为穿着者提供更多的需要服务，如储藏、记录、发热、透水、干燥、摄影摄像、自动测量等功能；军鞋无痕迹化：今后军鞋在底纹设计上增加一种花纹去除功能，使得鞋子印迹消失或者恢复原样，使敌方失去通过鞋印获取情报的机会。

本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、国防科技工业局、中国鞋业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。是企业、学术科研单位、投资企业准确了解行业最新发展动态，把握市场机会，正确制定企业发展战略的必备参考工具，极具参考价值！
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