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█ 报告简介
二手手机的交易从上世纪九十年代开始，主要形式是传统的线下交易。消费者从线下传统的摊贩、散户，寻找各种购买途径。随着电子产品的普及和二手手机交易市场的不断扩张，传统商户开始聚集，逐渐有了规模化、固定化的交易场所，几大线下电子卖场也逐渐建立起来，2004年，中关村电子市场的规模达到顶点。但是此时的市场“倒爷”遍地、人山人海。在这里，他们除了贩卖各种硬件零部件、进行电脑维修，更多的是作为手机商户，倒卖二手手机。

2019年三季度，在各类互联网细分行业中，二手电商行业渗透率攀升明显，用户使用时长较去年同期增长，行业发展潜力巨大。其中，作为二手电商头部平台，转转在行业渗透率、新增用户等方面持续保持增长，并依托质检体系进一步巩固垂直品类上的优势，在二手手机行业处于领跑位置。估吗紧随其后。

2019年第三季度，互联网仍处于高速发展中，移动网民人均安装APP的总量已经增加至61款，人均每日使用时长也增长至4.8小时。其中综合商城在原有巨大用户量基础上仍实现了近亿人的增长。事实上，在新品电商迅猛发展的十余年内，大众的消费欲已经达到空前旺盛，“买买买”背后的存量市场体积日趋庞大。不过，从去年“双11”开始，新品电商的增速正在放缓，增量市场的天花板已现，而以二手市场为代表的闲置经济获得快速发展。

据工信部数据，2018年有4.61亿台手机淘汰下来，2019年有4.99亿部，仅2014-2018年，就有超过20亿台手机闲置。粗略估计有二手手机单价达到1500块钱，国内仅二手手机市场规模就有超过6000亿元的市场潜力。然而，二手手机线上化率只有20%，大部分交易集中在线下。

随着巨头纷纷入场，二手手机市场也表现了很大的市场潜力，虽然目前整个市场渗透率仍在个位数，但低渗透率也意味着市场增长空间可观。在市场达到40%渗透率之前这个行业还是会呈现快速增长。且随着4G转5G，接下来即将迎来新一波换机潮，进一步加速二手手机的存量解锁。这可能会使这个行业迎来更大规模的爆发。

本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家工信部、、公安部门、中国旧货业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。是企业、学术科研单位、投资企业准确了解行业最新发展动态，把握市场机会，正确制定企业发展战略的必备参考工具，极具参考价值！
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