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█ 报告简介
农产品批发市场是为农产品集中交易提供场所的有形市场，是农产品流通体系与营销体系的核心环节，发挥着集散农产品、提供价格服务等功能。我国“小农户，大市场”的矛盾导致了在众多的小农户和巨大的市场之间需要一个庞大的流通体系来完成生鲜农产品的集散功能。顺应需求，产生并形成了批发市场主导型鲜活农产品物流模式。目前，我国农产品通过批发市场流通的比率非常高，农产品批发市场作为农产品流通的中心枢纽，对保障城市供应、解决农产品“买卖难”问题起着重要作用。

全国城市农贸中心联合会统计数据显示，2019年，全国农产品批发市场交易总额约5.68万亿元，同比增长6.77%；交易总量约9.73亿吨，同比增长6.69%；市场总摊位数281万个，同比增长1.78%，其中固定摊位182万个，非固定摊位99万个；总交易面积17267万平方米，同比增长3.14%，其中交易厅棚面积11063万平方米，露天交易面积6203万平方米；经销商共计236万个，同比增长1.07%；从业人员697万人，同比增长1.16%。骨干农产品批发市场中，综合类市场占据主导地位。综合类市场交易量和交易额占比都达到84%，专业类市场只占16%。专业市场中占比最大的是蔬菜类市场，其次是果品类。

从批发市场所有权性质来看，全国城市农贸中心联合会的390家会员单位中，国有企业124家，集体企业28家，民营企业230家，港资企业8家。

我国目前农批市场数量大约4500-5000家左右，主要以单体市场经营为主，行业集中度较低，存在较大整合空间。农产品、雨润、新发地等规模领先的批发市场通过多种方式在全国投资兴建农批市场和农产品物流园，政府也推出多项政策规划农产品流通市场布局，支持鲜活农产品流通企业跨地区兼并重组和投资合作，提高产业集中度。

随着市场经济体制的日益健全，“互联网+”等信息化进程的推进，农产品批发市场作为农产品流通的主要环节，其传统的运营方式和功能已不能满足当今市场需要。在疫情的影响下，随着防控意识增强，消费者更加关注农产品安全质量，国内农产品批发市场行业出现交易额下滑、利润下降等困境，迫切需要在基础设施、交易方式、市场管理制度、信息化平台、冷链物流等方面加强建设。针对不同地区的农产品批发市场可依据地方条件采取差异化发展策略，从而进一步完善其市场建设、规范市场运营，使农产品批发市场朝着功能综合化、品种多样化、交易简便化、产品安全化、建设标准化的方向发展，最终实现农产品批发市场的现代化发展。

本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、工信部、国家发改委、国务院发展研究中心、农业部、中国农产品市场协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个农产品批发行业的市场走向和发展趋势。
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如需了解报告详细内容，请直接致电三胜客服中心

全国服务热线：400-096-0053  绿色通道：0755-25151558（7×24小时）
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或登录网站：  Hwww.china1baogao.com
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