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█ 报告简介
中国作为花岗岩资源、生产、进出口和消费大国，近几年发展迅猛，拥有丰富的矿山资源、成品产量、进出口额在全国花岗岩行业名列前茅的高时花岗岩集团同样也发展很快。多年以来，高时花岗岩集团在资源开发、人才培训、质量管理等方面进行了广泛的花岗岩市场调研和摸索创新，形成了独具特色的“高时模式”。

国际市场近几年因为经济发展良好，花岗岩业发展也十分迅速，中国，印度，巴西三国的花岗岩和中东的大理石发展尤为迅猛。中东，俄罗斯的市场由于石油价格的飙升，购买力很强，美国市场由于花岗岩价格的下滑，市场扩容很多。国际市场由于接单和付款完全按市场规律进行，虽然利润低，仍较适合大型花岗岩公司品种专业的花岗岩去发展、学习和做长期投资。

一方面，国家将加大力度推动战略新兴产业的发展，另一方面，加快传统产业转型升级。对于原材料工业来说，转变发展方式，化解产能过剩，优化产业结构，创新商业模式，转型、升级、提质、增效将成为主要任务。花岗岩作为传统的资源型原材料产业，同样面临着严峻形势。随着环保意识增强以及建筑科技进步，发展绿色建筑得到越来越多人的认同。

在经济社会蓬勃发展的背景下，在城镇化进程加快、国家投资拉动和居民消费升级等多因素的推动下，我国花岗岩产业正迎来新一轮大发展。据中国石材协会统计资料，2019年我国花岗岩行业市场规模为9197亿元。

花岗岩行业未来发展前景如何，国家公布的《制造业2025》为花岗岩产业转型升级指明了方向。首先是对行业创新的要求，包括产品创新和集成创新。花岗岩个性化较强，产品设计一直是中国花岗岩产品与意大利、西班牙等强国的差距所在。其主要原因是企业发展理念不到位，模仿、抄袭、同质化发展占大部分，自主创新意识不强。其次企业实力有限，无研发能力。第三知识产权保护不够，科研成果产业化受到影响。另外，装饰装修类产品应用不仅取决于产品本身，更重要的是产品集成后形成的空间效果，这就要求具备整体解决方案设计的能力。从目前花岗岩行业来看，大量企业在产业价值链分工中，只处于生产加工阶段。大量的产品为花岗岩大板，属中间产品，终应用还要装饰工程公司进行二次加工。其次，加强两化融合，推进智能化制造。花岗岩行业目前只是达到机械化，自动化、智能化、网络化水平差距较大。柔性制造，以需求为导向是未来花岗岩产业发展趋势。

本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家工信部、中国石材协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。是企业、学术科研单位、投资企业准确了解行业最新发展动态，把握市场机会，正确制定企业发展战略的必备参考工具，极具参考价值！
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