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█ 报告简介
花卉，具有观赏价值的草本植物，是用来欣赏的植物的统称，喜阳且耐寒，具有繁殖功能的短枝，有许多种类。

随着对外交往的日益增多，国民经济的持续增长，人民生活水平的不断提高，花卉业迅猛崛起，成为我国种植业中发展速度最快的新兴产业。花卉作为商品已走进千家万户，成为人民生活不可或缺的消费品。花卉业已成为调整农业结构、发展农村经济的新的增长点，是部分地区农民增收致富的有效途径。昆明是世界园艺界公认最适合花卉生长的区域之一。自上世纪八十年代初期滇池东岸斗南村、子君村开始种植花卉以来，昆明已发展成为中国规模最大的鲜切花生产基地和极具影响力的鲜切花集散中心、价格指导中心。以昆明为主的云南鲜切花在国内市场占有率超过70%，在香港市场的占有率达到40%，昆明鲜切花种植面积、产量、产值、交易量、现金流等指标已经连续22年位居全国第一。
当今世界，花卉是最具活力的产业之一。特别是世界花卉生产布局的调整，给我国创造了吸收外资兴办花卉企业的机遇。目前，世界花卉生产与消费逐步分离，生产正由高成本发达国家向自然条件优越，生产成本低廉的发展中国家转移。因此，不少发达国家和地区看好中国，纷纷来华投资兴办花卉企业。目前，我国花卉业的发展态势强劲，前景喜人。随着经济的持续发展，人民生活水平的不断提高，花卉业将成为国民经济中的又一支柱产业，花卉产品已成为继蔬菜、肉类、水产和水果之后的又一主要消费品。我国花卉需求量将以35％～40％的速度递增。2018年盆栽植物需求不断扩大，产量明显增加，但价格有所下降，精致靓丽、运输方便的小型盆花市场占有率继续扩大。
2018年我国鲜切花消费市场不断升级进入品质消费时代，但由于在市场价格节节攀高刺激下的快速扩张，市场运行规律被打破，风险开始显现，但总体仍保持在正常轨迹上。盆栽植物生产规模保持增长势头，小型化、精致化、平价化、高品质成为趋势，产业向着多品种高品质方向迈进。绿化观赏苗木产品中，大规格、高品质、标准化产品以及新优品种、乡土树种需求量大，结构性短缺比产能过剩更为突出。花卉零售业快速增长，除线下、线上花店销售外出现了社区营销新模式，社团群购流行，一些区域电商平台的花卉团购销量超过了传统门店的销量。尽管全国各地花卉市场频频拆迁，但花卉市场整体销售平稳增长，市场销售继续从大城市向中小城市扩展，有的甚至拓展到经济发达地区的小乡镇。
提高效益是中国花卉业发展的核心，根本出路在于加速花卉产业化的进程，向商品化、专业化、规模化转变，最终实现现代化。花卉产业化要坚持以提高经济效益为中心，以市场需求为导向，以科学技术为前提，以花卉企业为基础。它的形成与发展，必须通过多层次、多环节、多形式、多元化的优化组合和城与乡、农工商、产加销、产学研等紧密联结进行，最终达到区域化布局、专业化生产、规模化经营、社会化服务、企业化管理的目的。
本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国花卉协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个花卉行业的市场走向和发展趋势。
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