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█ 报告简介
目前辣椒酱已被普通家庭和各类食品行业广泛使用，比如用来和各种蔬菜、肉类混合制作各种食品，或制作炖菜、汤类和调料酱。其独特的味道和保健功能使辣椒酱在国内市场上的消费量和贸易量都在不断上升。

辣椒酱按制作工艺可分为油制和水制两种。油制辣椒酱口味很多，根据不同人的喜好呈现多种风味，比如牛肉酱、香菇酱、豆豉酱等；水制辣椒酱有腌制发酵的过程，例如剁椒酱、糟辣子等。

辣椒也是全国用量最大的香辛调味品，全国食辣人群超过6亿。主要是分布在贵州、四川、湖南、湖北、江苏、江西等地。全国食辣人群主要集中在80、90后年轻消费者，因辣椒本身具有美容、减肥的功效，女性消费者正在成为食辣的主力军；另外经科学验证，食辣可以让人产生愉悦感，所以工作压力大也是消费者偏爱吃辣的诱因之一。辣椒因收获有季节性，许多国家的人们为了常年食用，开发了各种不同的加工方法，辣酱便是辣椒系列产品之一，由民间发并为广大群众所喜爱，具有独特地方风味的佐餐调味品，有着广泛的市场基础，其经济价值不容忽视。

近年来，在食品发展越来越趋向于保健方向下，我国辣酱市场规模呈稳步增长的趋势。2016-2018年间辣酱行业市场规模增速保持在7%左右，到2018年市场规模为361亿元。我国是辣酱的生产与消费大国，随着辣酱市场规模的不断扩大，辣酱产量也逐年增加，2016年我国辣酱产量达到530万吨，2017年行业产量达到545万吨，2018年全国辣酱产量为561万吨。辣酱作为当下调味品市场中的热门品类，其消费量在2018年超过500万吨，整个辣酱行业市场规模增速仍在7%左右，预计到2020年底，辣酱行业市场将达400亿。2018年辣椒酱市场CR10仅24%，龙头老干妈市占率不到15%，辣妹子以2.5%的份额位居第二，茂德公、美乐、饭扫光、海天等厂商的市占率均在1%-2%之间。

未来，随着我国经济的不断发展、人们生活水平的不断提高，人们的消费观念和消费水平将有很大的转变与提升。在这个契机下，辣酱行业将得到快速发展，预计辣酱凭借其独特的味道和保健功能将在市场上的消费量和贸易量都不断上升。辣椒酱已成为众多家庭吃饭时必备的调味食品，但由于辣椒酱品牌对消费需求引导不够等原因，整个辣椒酱的市场容量目前还不大，存在许多做大消费需求的市场机会。

本报告利用三胜产业研究中心长期对辣椒酱行业市场跟踪搜集的一手市场数据，同时依据国家统计局、国家商务部、国家发改委、工业和信息化部、国家市场监督管理总局、农业部、卫生部、中国调味品协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，采用与国际同步的科学分析模型，全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。行业涵盖数据主要包括行业市场规模、供给规模、需求规模、交易额和行业经济指标数据等。
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