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█ 报告简介
用指定的方法检验测试某种物体（气体、液体、固体）指定的技术性能指标。适用于各种行业范畴的质量评定，如：土木建筑工程、水利、食品、化学、环境、机械、机器等等。随着我国经济的不断发展，建立一个具有一定规模、一定服务能力的检验检测机构是实现我国经济持续发展的必要手段。良好的检验检测机构能为国民经济建设提供标准化的计量测试和产（商）品检验技术服务，同时也为相应的执法部门提供履行职责的技术保障。我国已建立了国家检验检疫局和相关的检验检测机构，形成了一个具有规模的检验检测市场。

2018年，全国检验检测服务业中，规模以上（年收入1000万元以上）检验检测机构数量达到5051家，规模以上检验检测机构数量仅占全行业的12.8%。此外，2018年从业人数在100以下的检验检测机构数量38023家，占机构总数的96.3%，绝大多数检验检测机构规模偏小。
近年来，我国对外贸易活动日益频繁，城镇化进程深入，居民对生活质量要求不断提高，检测行业需求持续释放，具有充足上升空间。同时，消费者对检测行业认知度提升，监管部门加强规范，多因素助推下，检测行业将保持稳定增长。检测行业是随着社会发展延伸出的新兴服务业，也是实现经济可持续发展的支撑领域。由于社会分工日益细化，消费者在产品认知方面不可能面面俱到，监管部门便制定了相关标准和规范。而检测，就是通过对产品进行技术验证，来揭示产品是否符合标准及规范。所以，检测行业确保了衣食住行等用品安全，促进人类社会朝良性发展。

目前，检测行业分为政府检验检测、企业内部检测及第三方检测。其中，第三方检测凭着独立、公平、公正等优势，正日益成为检测领域的主流。尽管我国检测行业保持稳定增长，但仍处于尚未成熟阶段，存在精良设备缺乏、科技资源整合度不够、技术服务能力薄弱、品牌意识不强等问题，与发达国家还有一定差距。在国内经济下行压力增大、增速放缓下，检测行业将有望保持稳定增长，对国民经济发展做出重大贡献。从这点来看，检测行业未来前景良好。而且国内制造业水平大幅提升、国际贸易量持续增长、行业制度规范不断完善、居民生活水平日益改善，多因素推动下，检测行业将继续维持在上升通道，市场影响力更加不容忽视。
本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国分析测试协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个检测行业的市场走向和发展趋势。
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