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█ 报告简介
自媒体平台又被称作个人媒体，是现在社会新闻传播的主流媒体模式，现代社会新闻消息的传播主要依赖于快捷的网络通信，通过个人新闻信息的提供，来实现信息快速真实传播的功能。自媒体平台包括：博客、微博、微信、百度官方贴吧、论坛/BBS等网络社区。

自媒体平台实质上是新闻信息传播的媒介，与传统媒体机构主导的新闻传播方式相比，自媒体平台具有平民化和私人化的特点，新闻信息传播的视角更加广泛，不仅信息传播的效率高，信息传播造成的影响效果也大大超过传统的新闻传播方式，从最基本的层面充分体现了现代社会发展的特点与信息科技的先进性和便捷性。

目前市场上常见的自媒体主要分为以下两类：资讯类自媒体平台主要有微博、微信公众号、今日头条、百度百家、腾讯企鹅号、一点资讯、知乎、搜狐自媒体、凤凰号自媒体、UC大鱼号等。短视频自媒体平台主要有抖音、快手、火山、小咖秀、美拍、秒拍等。从另一角度来看，可分为资讯平台，如头条号；视频平台（分综合视频，如优酷、搜狐、bilibili；短视频，如梨视频、快手、抖音；视频直播，如斗鱼）；社交平台（分通讯工具，如微信、QQ；社交网络，如微博、知乎）；音频平台（音乐类如虾米、网易云、酷狗；电台类如理智、蜻蜓FM、喜马拉雅等）。

根据数据显示，截止2018年底，各大自媒体平台中，微信公众号市场份额占比遥遥领先，为63.4%，微博自媒体平台成为用户传播第二渠道选择，占比为19.3%。头条自媒体占比3.8%，而其他自媒体占比13.5%。

资本出手投资次数最多的领域是媒体、企业服务和教育，2018年投资机构最青睐教育领域，和单轮融资名单比较，多轮融资名单里，教育领域的融资数量超过了媒体和企业服务。教育领域可以完成更多轮次融资，意味着教育领域的天花板很高，商业前景更好。投资机构更倾向于对教育行业里的新媒体和自媒体公司进行多轮投资。

近两年，我国自媒体行业快速发展，2018年我国自媒体行业市场规模突破380亿元。预计未来几年，我国自媒体行业市场规模仍将保持较快的增长速度，到2024年我国自媒体市场规模将接近1000亿元，行业发展前景广阔。

本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、自媒体发展协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个自媒体行业的市场走向和发展趋势。
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