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█ 报告简介
我国木门行业2004年至2018年一直保持持续增长的趋势，无论是企业端的产值还是中端市场规模均同步扩张。我国木门行业的发展顺应城镇化进程趋势，随着精装房政策逐渐推进，行业市场持续扩张。与此同时随着消费年轻化和消费升级的趋势，未来品牌木门企业坐享2000亿市场竞争优势。

我国木门行业需求主要来自商品房精装修市场、已住房二次装修市场、保障房工程和自建房市场，此外还有少量出口。2018年，商品房与已住房市场需求合计51.4%。从具体需求情况来看，在档次需求方面，商品房市场与已住房市场木门需求高中低档均有，保障房市场与自建房市场木门需求偏中低档，出口市场木门需求则中高档为主；在定制需求方面，商品房市场对定制门与标准门需求各半，已住房市场与自建房市场主要需求定制门，保障房市场与出口市场则主要需求标准门。

近年来，随着我国居民消费水平的提高和城镇化步伐的加快，为木门行业提供了极大的发展空间，与批量需求相适应，我国木门改变了“木匠上门”手工制作的传统和产品单一实用的形象，迅速转入规模化定制设计、大规模工业化生产和产品由实用向装饰、环保综合发展的全新阶段。我国木门行业起步较晚，但近年来发展非常迅速。2011年以来，受国内房地产市场调控的影响，木门行业增速有所放缓，但仍保持稳健发展的趋势，中国木材与木制品流通协会的数据显示，2018年，木门行业产值为1460.4亿元，2017年全年产值为1370亿元，同比增长6.6%；2018年，木门行业市场规模为1444.7亿元，2017年市场规模达到1325.8亿元，同比增长8.97%，木门行业企业产值和市场规模同步扩大。我国木门企业分布呈现较为明显的区域性特征，全国形成了珠三角、长三角、东北地区、环渤海地区、西南地区和西北地区等六大生产基地。

住宅精装修政策将进一步推动木门行业的发展，我国住宅精装修起步较晚。1999年，建设部发布《关于推进住宅产业现代化提高住宅质量的若干意见》，首次提出一次性装修概念。2008年，住建部发出《关于进一步加强住宅装饰装修管理的通知》，要引导和鼓励新建商品住宅一次装修到位或菜单式装修模式，逐步达到取消毛坯房。2017年，住建部发布《建筑业发展“十三五”规划》，提出三年内中国新开工全装修成品住宅面积达到30%。在住宅精装修比例持续上升背景下，大型地产开发商所开发项目的精装修住宅比例亦持续上升，这将进一步推动木门行业的发展。

本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、工业和信息化部、国家发展和改革委员会、国家林业局、国家市场监督管理总局、中国家居建材装饰协会、中国木材与木制品流通协会、中国室内装饰协会、中国建筑材料流通协会、中国木材与木制品流通协会木门窗专业委员会、中国林产工业协会、中国建筑业协会、中国建筑装饰协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。是企业、学术科研单位、投资企业准确了解行业最新发展动态，把握市场机会，正确制定企业发展战略的必备参考工具，极具参考价值！
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