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█ 报告简介
奶糖，又叫太妃糖，是糖的一个种类的统称，用红糖或糖蜜和奶油做成的硬而难嚼的糖。奶糖是一种结构比较疏松的半软性糖果。糖体剖面有微小的气孔，带有韧性和弹性，耐咀嚼，口感柔软细腻。奶糖的平均含水量为5～8%，还原糖含量在14～25%之间。制作方法是将糖蜜红糖煮至非常浓稠，然後用手或机器搅拌这种物质，直到糖块变得有光泽并能保持固态形状时为止，即成。 太妃是由“toffee”音译而来，有时也叫“拖肥”，本义是柔软、有韧性的意思。一般是由炼乳、可可液、奶油、葡萄糖浆、香兰素和榛子经过充分细致地搅拌、烘烤而成。味道香甜，内有软糖心。奶糖可分为胶质奶糖和砂型奶糖。胶质奶糖，包括太妃糖和卡拉密尔糖。胶体含量较多，糖体具有较强的韧性和弹性，比较坚硬，外形多为圆柱形，还原糖含量较高，为18～25%之间，随加入原材料不同而有多种品种。砂型奶糖，又称费奇糖。糖中仅加少量胶体或不加胶体，还原糖含量较胶质奶糖少，在生产中经强烈搅拌而返砂。糖体结构疏松而脆硬，缺乏弹性和韧性，咀嚼时有粒状感觉。外形多为长方形或方形。随加入原材料不同而有多种名称。

上世纪80、90年代，中国食品行业还未蓬勃发展，奶糖作为糖果中最为传统的细分品类，因口味醇厚、售价适中而颇得国人的追捧，市场上也出现了“喔喔”、“佳佳”、“金丝猴”、“大白兔”等一系列优质奶糖的代表品牌。2004年到2008年，更多奶糖企业涌入竞争格局，奶糖市场得到了进一步的扩容。不过，在2010年之后，糖果行业开始出现明显下滑，作为其中传统细分品类的奶糖自然也深受影响。二三十年以来，雅客、旺旺、阿尔卑斯、徐福记等企业都曾涉足奶糖这一品类，推出过不少亮眼产品。做奶糖的企业虽不少，但是专业做奶糖的企业，细数起来也只有大白兔、喔喔、佳佳、金丝猴这几个传统的品牌，这些品牌瓜分了市场上近70%的份额，形成了近20年来，奶糖市场上稳定清晰的格局。

对于大多数人来说，奶糖是童年的标志，是传统年味的体现。但是对于处在行业变革中的奶糖企业来说，对这一品类的思考则要深刻得多。行业人士更多地意识到了这一老牌品类与市场潮流之间不可避免的冲突，并将传统的营销方式与创新的品牌年轻化理念相结合，做到内部调整奶糖行业正确的发展方向。或许，一次换装、一支广告、一枚新品并不能多大程度上改变奶糖品类的现状，但从这些传统企业开始，每做一次改变，都能重拾一分行业的信心，都能为奶糖品类重新焕发光彩找到一个新的市场突破口。
本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国糖业协会、中国奶业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个奶糖行业的市场走向和发展趋势。
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9.1.1  奶糖行业区域分布格局

9.1.2  奶糖行业企业规模格局

9.1.3  奶糖行业企业性质格局

9.1.4  奶糖国际竞争格局分析

1、国际奶糖品牌格局

2、国际奶糖区域格局

3、国际奶糖市场集中度分析

4、中国奶糖市场国产品牌占比分析
9.2  中国奶糖行业竞争五力分析

9.2.1  奶糖行业上游议价能力

9.2.2  奶糖行业下游议价能力

9.2.3  奶糖行业新进入者威胁

9.2.4  奶糖行业替代产品威胁

9.2.5  奶糖行业现有企业竞争

9.3  中国奶糖行业竞争SWOT分析

9.3.1  奶糖行业优势分析（S）

9.3.2  奶糖行业劣势分析（W）

9.3.3  奶糖行业机会分析（O）

9.3.4  奶糖行业威胁分析（T）

9.4  中国奶糖行业投资兼并重组整合分析

9.4.1  投资兼并重组现状

9.4.2  投资兼并重组案例

9.5  中国奶糖行业竞争策略Sansheng建议

第十章  中国奶糖行业领先企业竞争力分析

10.1  上海金丝猴食品股份有限公司竞争力分析

10.1.1  企业发展基本情况

10.1.2  企业主要产品分析

10.1.3  企业竞争优势分析

10.1.4  企业经营状况分析

10.1.5  企业最新发展动态

10.1.6  企业发展战略分析

10.2  冠生园食品有限公司竞争力分析

10.2.1  企业发展基本情况

10.2.2  企业主要产品分析

10.2.3  企业竞争优势分析

10.2.4  企业经营状况分析

10.2.5  企业最新发展动态

10.2.6  企业发展战略分析

10.3  上海喔喔(集团)有限公司竞争力分析

10.3.1  企业发展基本情况

10.3.2  企业主要产品分析

10.3.3  企业竞争优势分析

10.3.4  企业经营状况分析

10.3.5  企业最新发展动态

10.3.6  企业发展战略分析

10.4  福建雅客食品有限公司竞争力分析

10.4.1  企业发展基本情况

10.4.2  企业主要产品分析

10.4.3  企业竞争优势分析

10.4.4  企业经营状况分析

10.4.5  企业最新发展动态

10.4.6  企业发展战略分析

10.5  徐福记国际集团竞争力分析

10.5.1  企业发展基本情况

10.5.2  企业主要产品分析

10.5.3  企业竞争优势分析

10.5.4  企业经营状况分析

10.5.5  企业最新发展动态

10.5.6  企业发展战略分析

10.6  金冠中国食品有限公司竞争力分析

10.6.1  企业发展基本情况

10.6.2  企业主要产品分析

10.6.3  企业竞争优势分析

10.6.4  企业经营状况分析

10.6.5  企业最新发展动态

10.6.6  企业发展战略分析

10.7  中国旺旺控股有限公司竞争力分析

10.7.1  企业发展基本情况

10.7.2  企业主要产品分析

10.7.3  企业竞争优势分析

10.7.4  企业经营状况分析

10.7.5  企业最新发展动态

10.7.6  企业发展战略分析

10.8  北京康贝尔食品有限责任公司竞争力分析

10.8.1  企业发展基本情况

10.8.2  企业主要产品分析

10.8.3  企业竞争优势分析

10.8.4  企业经营状况分析

10.8.5  企业最新发展动态

10.8.6  企业发展战略分析

10.9  山东南洋食品有限公司竞争力分析

10.9.1  企业发展基本情况

10.9.2  企业主要产品分析

10.9.3  企业竞争优势分析

10.9.4  企业经营状况分析

10.9.5  企业最新发展动态

10.9.6  企业发展战略分析

10.10  上好佳(中国)有限公司竞争力分析

10.10.1  企业发展基本情况

10.10.2  企业主要产品分析

10.10.3  企业竞争优势分析

10.10.4  企业经营状况分析

10.10.5  企业最新发展动态

10.10.6  企业发展战略分析

第十一章  2020-2025年中国奶糖行业发展趋势与投资机会研究

11.1  2020-2025年中国奶糖行业市场发展潜力分析

11.1.1  中国奶糖行业市场空间分析
11.1.2  中国奶糖行业竞争格局变化

11.1.3  中国奶糖行业互联网+前景

11.2  2020-2025年中国奶糖行业发展趋势分析

11.2.1  中国奶糖行业品牌格局趋势

11.2.2  中国奶糖行业渠道分布趋势

11.2.3  中国奶糖行业市场趋势分析

11.3  2020-2025年中国奶糖行业投资机会与建议

11.3.1  中国奶糖行业投资前景展望

11.3.2  中国奶糖行业投资机会分析

11.3.3  中国奶糖行业三..胜投资建议

第十二章  2020-2025年中国奶糖行业投资分析与风险规避
12.1  中国奶糖行业关键成功要素分析

12.2  中国奶糖行业投资壁垒分析

12.3  中国奶糖行业投资风险与规避

12.3.1  宏观经济风险与规避

12.3.2  行业政策风险与规避

12.3.3  上游市场风险与规避

12.3.4  市场竞争风险与规避

12.3.5  技术风险分析与规避

12.3.6  下游需求风险与规避

12.4  中国奶糖行业融资渠道与策略

12.4.1  奶糖行业融资渠道分析

12.4.2  奶糖行业融资策略分析

第十三章  2020-2025年中国奶糖行业盈利模式与投资战略规划分析

13.1  国外奶糖行业投资现状及经营模式分析

13.1.1  境外奶糖行业成长情况调查

13.1.2  经营模式借鉴

13.1.3  国外投资新趋势动向

13.2  中国奶糖行业商业模式探讨

13.2.1  行业主要商业模式分析

13.2.2  奶糖行业商业模式创新分析

13.3  中国奶糖行业投资发展战略规划

13.3.1  战略优势分析

13.3.2  战略机遇分析

13.3.3  战略规划目标

13.3.4  战略措施分析

13.4  最优投资路径设计

13.4.1  投资对象

13.4.2  投资模式

13.4.3  预期财务状况分析
13.4.4  风险资本退出方式

第十四章  研究结论及建议

14.1  研究结论

14.2  三胜建议

14.2.1  行业投资结构调整

1、推动产、加、消协调发展
2、提升奶牛养殖水平
3、倡导产业纵向联合
4、要加快产品结构调整
5、抓好产品质量安全

14.2.2  行业投资方向建议

14.2.3  行业投资方式建议
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