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█ 报告简介
浓香鸡汁也称浓香鸡汁调味料（Chicken Bouillon），是以磨碎的鸡肉或鸡骨或其浓缩抽提物以及其他辅料等为原料，添加或不添加香辛料和（或）食用香料等增香剂加工而成的，具有鸡的浓郁鲜味和香味的汁状复合调味料。浓香鸡汁鸡鲜味十足、口感自然，适合煎、炒、焖、蒸、煮等多种菜式的的烹调。浓香鸡汁是第四代的调味品。它是已经历了第一代味精、第二代特鲜味精、第三代鸡精、鸡粉。浓香鸡汁是在前三代的基础上，采用现代生物技术工艺研制开发的全新的调味品。不同于前三代的是，浓香鸡汁是精选鸡胸肉经科学工艺提取后（采用现代生物酶解抽提技术，将鸡肉中的全部营养和风味物质全部抽提出来）精制而成的浓缩调味汁。

目前我国经济发达地区约80%的消费者均认同浓香鸡汁产品的健康性和营养性，而不发达地区特别是广大农村市场的人均年消费量尚不足经济发达地区人均年消费量的10%，行业城乡市场发展极不均衡。这一方面表明我国浓香鸡汁行业未来成长空间巨大，另一方面也使得行业内企业需要在二、三线城市及农村市场的培育和推广方面投入更多的资源。
在健康饮食理念逐步深入人心和生产技术、工艺不断演进的驱动下，新型调味产品如浓香鸡汁、浓缩汤料等不断涌现，产品种类向多样化、复合方便化、营养健康化方向迈进，新产品的推出有效迎合了我国居民消费升级的趋势，其产品优势逐步得到大众的认同。基于对我国新型调味品细分行业市场空间和未来成长性的乐观判断，雀巢、联合利华等外资巨头也纷纷采取兼并收购或直接设立工厂的方式来参与市场竞争。此外，新产品的快速成长对调味品企业的技术研发实力、质量控制能力、市场推广能力等也提出了新的要求，原来较为传统、落后的生产技术、工艺将难以适应产品升级的变化，调味品企业纷纷加大技术研发投入，行业整体技术水平与科技含量日渐提高。

目前，我国居民家庭及餐饮行业烹饪不再限于盐、糖、酱、醋、姜、葱、蒜等传统调味品，浓香鸡汁等新型产品不断涌现。对比同样作为鲜味调味品的味精，我国浓香鸡汁产品的市场份额较小，传统鲜味调味品味精仍占据调味品行业较大的市场份额。参照发达国家经验，虽然现阶段味精在我国调味品行业中的市场规模较大，是最主要的鲜味调味品，但作为第四代鲜味调味品的浓香鸡汁产品优势明显，市场认同度正快速提升，市场地位的相对弱势表明未来市场发展空间的广阔，因此，浓香鸡汁在调味品行业中的地位将有望逐步提升。
本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国调味品协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个浓香鸡汁行业的市场走向和发展趋势。
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第十章  浓香鸡汁行业领先企业竞争力分析
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10.1.4  企业经营状况分析
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12.3  中国浓香鸡汁行业投资风险与规避

12.3.1  宏观经济风险与规避

12.3.2  行业政策风险与规避

12.3.3  上游市场风险与规避

12.3.4  市场竞争风险与规避

12.3.5  技术风险分析与规避

12.3.6  下游需求风险与规避

12.4  中国浓香鸡汁行业融资渠道与策略
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第十三章  2019-2024年中国浓香鸡汁行业盈利模式与投资战略规划分析
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13.1.1  境外浓香鸡汁行业成长情况调查

13.1.2  经营模式借鉴
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