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█ 报告简介
茶，汉语词汇，音cha（学名：Camelliasinensis(L.)O.Ktze.），是中国特有的一种著名饮品，遍销海内外。灌木或小乔木，嫩枝无毛。叶革质，长圆形或椭圆形，先端钝或尖锐，基部楔形，上面发亮，下面无毛或初时有柔毛，边缘有锯齿，叶柄无毛。花白色，花柄有时稍长；萼片阔卵形至圆形，无毛，宿存；花瓣阔卵形，基部略连合，背面无毛，有时有短柔毛；子房密生白毛；花柱无毛。蒴果3球形或1-2球形，高1.1-1.5厘米，每球有种子1-2粒。花期10月至翌年2月。野生种遍见于中国长江以南各省的山区，为小乔木状，叶片较大，常超过10厘米长，长期以来，经广泛栽培，毛被及叶型变化很大。茶叶可作饮品，含有多种有益成分，并有保健功效。

2016年在全球经济复苏步伐放缓的背景下，风险因素不断集聚，引发全球的动荡加剧。尽管如此，世界茶叶生产依然保持上涨的态势。2016年中国茶园面积同比增长了2%，达到4400万亩，全国茶叶产量达到243万吨，同比增长了7%。
二十世纪90年代以来，中国茶叶产量所占份额一直超过世界总产量的20%，茶叶出口量超过世界出口总量的15%，是世界茶叶生产、出口、消费大国。2006年以来，中国已经成为世界第一产茶大国。中国大部分的茶企，自身的生产模式尚不能很快与市场经济接轨。一家一户小作坊的生产模式，难以形成生产规模，更无法形成品牌。中国茶企行业中流传一句话：“中国7万茶企抵不过一个英国立顿。”我国茶叶产品种类多样，种植、加工茶叶的企业数量众多，但有时候“多”并不是优点，因为茶叶这种产品的标准不易操作性以及行业管理的不够健全使整个行业出现了较混乱的局面。近几年，茶叶城、茶叶批发市场盲目扩建，导致打破了市场供求关系的平衡，使商户的销量下降，利润也越来越少。批发市场的个体商户普遍存在不易监管等特点，经常出现漫天要价的情况。管理的松懈导致食品行业普遍推行的QS认证在茶叶行业得不到有效执行，而消费者对于茶叶品质的评定方法难以掌握，常常被不良茶商的信口胡言欺骗，买到假冒伪劣产品，从而抑制了消费者的需求。
我国茶叶企业多数实力都非常弱小，还处于小规模、分散经营的阶段，采用传统粗放经营模式，产品也主要依靠散装形式销售，茶企普遍缺乏品牌意识，陷入了“有名茶，无名牌”的尴尬局面。不过，一些企业已经意识到这个问题，开始了这方面的探索。茶叶作为一个中国传统的农产品，在中国拥有其广泛的消费基础。据统计数据，中国人均年茶叶消费0.36公斤，将这个数据乘以13亿，意味着巨大的市场容量，我国茶叶市场值得长期看好。
本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国茶叶流通协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个茶叶行业的市场走向和发展趋势。
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9.1.1  茶叶行业区域分布格局

9.1.2  茶叶行业企业规模格局

9.1.3  茶叶行业企业性质格局

9.1.4  茶叶国际竞争格局分析

1、国际茶叶品牌格局

2、国际茶叶区域格局

3、国际茶叶市场集中度分析

4、中国茶叶市场国产品牌占比分析
9.2  中国茶叶行业竞争五力分析

9.2.1  茶叶行业上游议价能力

9.2.2  茶叶行业下游议价能力

9.2.3  茶叶行业新进入者威胁

9.2.4  茶叶行业替代产品威胁

9.2.5  茶叶行业现有企业竞争

9.3  中国茶叶行业竞争SWOT分析

9.3.1  茶叶行业优势分析（S）

9.3.2  茶叶行业劣势分析（W）

9.3.3  茶叶行业机会分析（O）

9.3.4  茶叶行业威胁分析（T）

9.4  中国茶叶行业投资兼并重组整合分析

9.4.1  投资兼并重组现状

9.4.2  投资兼并重组案例

9.5  中国茶叶行业竞争策略Sansheng建议

第十章  中国茶叶行业领先企业竞争力分析

10.1  中国茶叶有限公司竞争力分析

10.1.1  企业发展基本情况

10.1.2  企业主要产品分析

10.1.3  企业竞争优势分析

10.1.4  企业经营状况分析

10.1.5  企业最新发展动态

10.1.6  企业发展战略分析

10.2  云南大益茶业集团有限公司竞争力分析

10.2.1  企业发展基本情况

10.2.2  企业主要产品分析

10.2.3  企业竞争优势分析

10.2.4  企业经营状况分析

10.2.5  企业最新发展动态

10.2.6  企业发展战略分析

10.3  八马茶业股份有限公司竞争力分析

10.3.1  企业发展基本情况

10.3.2  企业主要产品分析

10.3.3  企业竞争优势分析

10.3.4  企业经营状况分析

10.3.5  企业最新发展动态

10.3.6  企业发展战略分析

10.4  湖南省君山银针茶业有限公司竞争力分析

10.4.1  企业发展基本情况

10.4.2  企业主要产品分析

10.4.3  企业竞争优势分析

10.4.4  企业经营状况分析

10.4.5  企业最新发展动态

10.4.6  企业发展战略分析

10.5  北京吴裕泰茶业股份有限公司竞争力分析

10.5.1  企业发展基本情况

10.5.2  企业主要产品分析

10.5.3  企业竞争优势分析

10.5.4  企业经营状况分析

10.5.5  企业最新发展动态

10.5.6  企业发展战略分析

10.6  四川省峨眉山竹叶青茶业有限公司竞争力分析

10.6.1  企业发展基本情况

10.6.2  企业主要产品分析

10.6.3  企业竞争优势分析

10.6.4  企业经营状况分析

10.6.5  企业最新发展动态

10.6.6  企业发展战略分析

10.7  漳州天福茶业有限公司竞争力分析

10.7.1  企业发展基本情况

10.7.2  企业主要产品分析

10.7.3  企业竞争优势分析

10.7.4  企业经营状况分析

10.7.5  企业最新发展动态

10.7.6  企业发展战略分析

10.8  北京张一元茶叶有限责任公司竞争力分析

10.8.1  企业发展基本情况

10.8.2  企业主要产品分析

10.8.3  企业竞争优势分析

10.8.4  企业经营状况分析

10.8.5  企业最新发展动态

10.8.6  企业发展战略分析

10.9  湖南省白沙溪茶厂股份有限公司竞争力分析

10.9.1  企业发展基本情况

10.9.2  企业主要产品分析

10.9.3  企业竞争优势分析

10.9.4  企业经营状况分析

10.9.5  企业最新发展动态

10.9.6  企业发展战略分析

10.10  安徽省六安瓜片茶业股份有限公司竞争力分析

10.10.1  企业发展基本情况

10.10.2  企业主要产品分析

10.10.3  企业竞争优势分析

10.10.4  企业经营状况分析

10.10.5  企业最新发展动态

10.10.6  企业发展战略分析

第十一章  2018-2023年中国茶叶行业发展趋势与投资机会研究

11.1  2018-2023年中国茶叶行业市场发展潜力分析

11.1.1  中国茶叶行业市场空间分析
11.1.2  中国茶叶行业竞争格局变化

11.1.3  中国茶叶行业互联网+前景

11.2  2018-2023年中国茶叶行业发展趋势分析

11.2.1  中国茶叶行业品牌格局趋势

11.2.2  中国茶叶行业渠道分布趋势

11.2.3  中国茶叶行业市场趋势分析

11.3  2018-2023年中国茶叶行业投资机会与建议

11.3.1  中国茶叶行业投资前景展望

11.3.2  中国茶叶行业投资机会分析

11.3.3  中国茶叶行业三..胜投资建议

第十二章  2018-2023年中国茶叶行业投资分析与风险规避
12.1  中国茶叶行业关键成功要素分析

12.2  中国茶叶行业投资壁垒分析

12.3  中国茶叶行业投资风险与规避

12.3.1  宏观经济风险与规避

12.3.2  行业政策风险与规避

12.3.3  上游市场风险与规避

12.3.4  市场竞争风险与规避

12.3.5  技术风险分析与规避

12.3.6  下游需求风险与规避

12.4  中国茶叶行业融资渠道与策略

12.4.1  茶叶行业融资渠道分析

12.4.2  茶叶行业融资策略分析

第十三章  2018-2023年中国茶叶行业盈利模式与投资战略规划分析

13.1  国外茶叶行业投资现状及经营模式分析

13.1.1  境外茶叶行业成长情况调查

13.1.2  经营模式借鉴

13.1.3  行业投资壁垒分析

1、产品知名度低
2、销售渠道单一
3、资金壁垒
13.2  中国茶叶行业商业模式探讨

13.2.1  行业主要商业模式分析

13.2.2  茶叶行业商业模式创新分析

13.3  中国茶叶行业投资发展战略规划

13.3.1  战略优势分析

13.3.2  战略机遇分析

13.3.3  战略规划目标

13.3.4  战略措施分析

13.4  最优投资路径设计

13.4.1  投资对象

13.4.2  投资模式

13.4.3  预期财务状况分析
13.4.4  风险资本退出方式

第十四章  研究结论及建议

14.1  研究结论

14.2  茶叶行业投资可行性评估

14.3  三胜建议

14.3.1  行业发展策略建议

14.3.2  行业投资方向建议

14.3.3  行业投资方式建议
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