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█ 报告简介
K12教育阶段涵盖幼儿园、小学、初中、高中，年龄从6岁到18岁左右，基本上就等同于国家逐渐在扩大的地域范围和涵盖时间的义务教育。这段时间接受的教育是国家的根本和社会的聚焦点之一。目前随着社会发展，其模式逐渐无法适应社会需要，矛盾日渐严峻，迫切需要进行改革以调节社会矛盾，跟上时代发展。

K12教育市场进入门槛低，存在着广大的个体培训市场，既有部分名校教师或培训机构的金牌老师个人自主创业，也包括大量的学校、社会兼职人员，良莠不齐，但规模庞大。在家长对儿女教育重视度提升，且K12教育本身不可逆的情况下，K12培训机构往往培训品质有保障，部分还可以提供多学科培训、续班（连续培训）等，从而有助于K12培训的持续性和全面性，因此也日益受市场尤其一、二线城市的青睐。

我国民办K12教育增速快于K12教育行业整体。一方面，公立教育缺口日益显著。目前公立基础教育往往根据户籍人口规模确定，加之公立教育投入的相对滞后，随着外来人口的大量涌入，公立K12教育的缺口日益突出，这在一二线核心城市表现地尤为突出。另一方面，目前公立教育日益注重公平性，客观上难以兼顾居民个性化教育需求（培优需求、补差需求、素质教育需求等等），从而为了民办K12教育的快速增长提供了有利契机。

随着小升初就近入学制度的推行，高考加分政策的改革，K12教育辅导市场也受到了不同层面的影响。从教育改革的初衷和行动可以看出，国家正在逐步协调教育资源的平衡。学校招生的出发点仍然是对学生学习成绩和综合素质的考察。因此只要考试选拔的制度还在，学生进入优质大学的竞争仍然激烈，中国K12教育辅导市场依然存在快速发展的空间。

2016年全国幼儿园在园儿童（包括附设班）4413.86万人；小学在校学生人数为9913.01万人；初中在校人数为4329.37万人；高中在校人数为3970.06万人，K12阶段总计在校学生数约为2.46亿人。目标客群庞大，基础教育市场空间广阔，2016年我国K12教育行业市场规模达到2.66万亿元，市场空间巨大。

在我国现行的教育体制下，教育资源的不平衡，中高考等选拔性考试和择校、分班需求基本属于刚性需求，我国的K12由此衍生成具有中国式特色的领域。未来随着二胎政策的放开，新生儿人口将为K12教育持续输出新的用户，家庭年均教育消费支出的逐年增长，未来市场前景广阔。

本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家教育部、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国教育协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个K12教育行业的市场走向和发展趋势。
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