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█ 报告简介
三七花，是三七全株中三七皂苷含量最高的部分，性味甘凉，具有清热、平肝、降压之功效，适用于头昏、目眩、耳鸣、高血压和急性咽喉炎等症，另可泡茶、炒肉、煲汤等，在安眠方面也有一定的功效。原产于中国云南省文山州。三七花为五加科人参属植物三七（Panax pseudoginsengWall.var. notoginseng(Burkill) Hoo et T seng）花序的干燥品。 三七花为圆锥花序，本品呈半球形、球形或伞形，直径5mm～25mm，总花梗长5mm～45mm，圆柱形，常弯曲，具细纵纹。花药椭圆形，背着生，内向纵裂，花柱2枚基部合生。

全国95%以上的三七产自云南，三七产业是云南省最具特色的优势生物资源之一。2015年，云南省三七产业销售收入达223亿元，其中，三七种植销售收入达103亿元，占云南省中药材种植销售收入总额的35%，云南省以三七产品生产为主的企业达67户，实现三七产品销售收入120亿元。“十二五”期间，云南省三七产业取得了较快发展，三七种植现代化水平逐步提高，大品种培育取得明显成效，研发体系逐步完善，培育形成一批龙头骨干企业，多层次市场流通渠道逐步形成。国家高度重视道地药材资源的保护和可持续利用，云南省将生物医药和大健康产业作为8大重点产业之一，加之群众对健康产品需求旺盛，三七饮片及其制剂在南亚东南亚国家有较好声誉，三七产业迎来前所未有的发展机遇。

《云南省三七产业“十三五”发展规划》（以下简称《规划》），到2020年，三七产业实现综合销售收入1000亿元，三七产业发展政策体系基本完善，三七道地药材资源控制力明显提升，三七健康消费产品产业体系基本形成，龙头骨干企业成为三七产业发展的主导力量。

我国三七产业多年来呈现小、散、弱的局面，因此发展三七花产业需要加快三七产业供给侧结构性改革，发展道地药材、饮片、药品、保健品以及其他衍生产品体系，不断满足中医药向“治未病”转型、个性化治疗和大众健康管理消费的需求，促进三七产业可持续发展。制定三七初加工操作规范和标准，提升文山三七道地药材资源品质和价值；支持加工技术集成和工艺创新，做大做强三七粉产品，拓展三七切片产品市场；巩固发展三七中成药，提高现代剂型在三七中成药产品中的比重；研发以三七为主要原料的保健食品、功能性保健品、天然日化品；加快拓展康复治疗、美食养生服务，鼓励发展集三七科技旅游、种植体验、文化博览等为一体的新模式，促进一二三产融合发展。
本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国文山三七产业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个三七花茶行业的市场走向和发展趋势。
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