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█ 报告简介
化妆品是指以涂抹、喷洒或者其他类似方法，散布于人体表面的任何部位，如皮肤、毛发、指趾甲、唇齿等，以达到清洁、保养、美容、修饰和改变外观，或者修正人体气味，保持良好状态为目的的化学工业品或精细化工产品。近年来，化妆品的增长速度明显高于GNP的增长速度，市场空间正在被加速开发。

在短短的20多年里，中国化妆品行业整体已经初具规模，已成为全球仅次于美国的第二大化妆品消费市场。但国内化妆品行业发展很不平衡，五年来，我国人均化妆品消费额从113元上升到230元，但仍远不及日、美、韩等海外市场。2016年，我国化妆品市场零售额为2222.3亿元，同比增长8.43%，市场增速保持平稳。近年来，我国化妆品行业市场需求保持较快增长，增速领先全球主要化妆品国家市场。2015年化妆品市场规模为2968.4亿元，到2016年市场规模达到了3215.2亿元，市场规模平均增速超过8.5%，快速世界4.1%的平均增速。随着我国经济的持续快速发展，市场需求潜力将不断释放，考虑到我国庞大的人口基数，化妆品行业具有巨大的成长空间。

目前国内获得化妆品生产许可证的企业为3800余家，国产化妆品种类接近500000种，化妆品生产企业数量众多。2016年国内化妆品市场销售排名前十的企业基本为欧美及日韩等跨国企业，国内企业仅有上海家化和伽蓝集团在列。虽然目前国内仍是外资继续主导化妆品行业，但我们看到近年来本土品牌份额正逐年提升，在新渠道、新品类上表现不俗。近年来国产优秀品牌开始向中高端延伸，进入互联网时代后不少国内品牌借助化妆品专营店及网购的迅猛发展实现了销售额快速过亿。

化妆品市场主要的增长力量来自于护肤品和彩妆，近年来一直保持着快速增长。目前化妆品生产商已经把眼光聚集到男士化妆品及高技术化妆保健上，化妆品的需求上限已开始清晰。天然化妆品市场备受青睐，中老年化妆品市场需求巨大，药妆市场逐渐升温，儿童化妆品市场方兴未艾，运动用化妆品市场前景广阔。未来男士剃须护理、婴幼儿护理用品、彩妆等细分市场具有很大的增长潜力。随着我国居民人均收入水平的提升，以及对绿色健康消费的追求，电商渠道占比的提升，未来我国化妆品市场规模将稳步增长，主打绿色天然健康的化妆品更具市场空间，同时，电商渠道的销售额占比将持续提升，优秀的本土化妆品品牌有望实现逆袭。

本报告利用三胜产业研究中心长期对化妆品行业市场跟踪搜集的一手市场数据，同时依据国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、国家工信部、国家工商行政管理总局、卫生监督局、质量技术监督局、香料香精化妆品工业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，采用与国际同步的科学分析模型，全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个化妆品行业的市场走向和发展趋势。
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