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█ 报告简介
景观照明是指既有照明功能，又兼有艺术装饰和美化环境功能的户外照明工程。景观照明可分为道路景观照明、园林广场景观照明、建筑景观照明。景观照明通常涵盖范围广、门类多，需要整体规划性思考，同时兼顾其中关键节点，如小景、建筑等个体的重点照明，因此，照明手法多样，照明器的选择也复杂，对照明设计师的整体能力要求较高。
中国经济增长和城市化进程是景观照明行业发展的长期动力。近期多重利好助力行业短期爆发，基础设施建设、城市夜游经济、特色小镇、一带一路、PPP 等的发展是行业快速增长的重要推手。随着智慧城市的建设推动，景观照明在商业地产、城市和景区规划中，正扮演着越来越重要的角色，也推动着市场容量迎来快速提升期。

中国市场增长迅速，受宏观经济、政策、地域、季节影响较大预计2017年中国景观照明市场将达到678亿元，同比增长21．5％。东、中、西部地区市场需求存在差异，经济发达地区需求更旺盛。市场受宏观经济、政策和季节影响较大。来自政府机构的项目金额占比逐渐增大。LED替代传统照明产品已成必然。2016 年LED景观照明灯具行业渗透率已经超过90％。近年来中国LED景观照明市场规模增长率均在15％以上。

景观照明大多分布于大型商业区、城市以及景区，大多为工程项目，多为政府主导。在中国政府的大力推动下，中国景观照明的发展也得到快速提升。2015年以来，中国不少地区相继进行景观照明改造，这无疑成为景观照明发展的新机遇。

照明工程行业企业数量众多，具有双甲资质的企业20多家。从各大公司屡屡中标大型城市景观照明工程项目来看，我国城市建设尤其是景观照明建设已经启动。相比于欧美国家城市，中国城市建设相对比较落后，城市景观照明设施也较为陈旧。随着中国国际地位的提升，城市招商引资的增强以及海外游客的增多，城市景观照明及景区景观照明的升级换代进程也在加速。LED 因其节能环保、易于控制等优势替代传统照明产品是大势所趋。智慧照明系统融合监测、通讯、指示、照明等功能，未来将在城市照明管理中发挥重要作用。景观照明将会是该系统的一部分。

本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国照明电器协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个景观照明行业的市场走向和发展趋势。
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