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█ 报告简介
净水器也叫净水机、水质净化器，是按对水的使用要求对水质进行深度过滤、净化处理的水处理设备。平时所讲的净水器，一般是指用作家庭使用的小型净化器。近年来，地下水污染问题在不同程度上威胁着人民的饮用水安全。据我国环保部门统计，全国80%以上的河流受到不同程度的污染；在我国七大水系中，不适合做引用水源的河段已接近40%；城市水域中78%的河段不适合做饮用水源；约50%的城市地下水受到污染。饮用水安全问题受到越来越多人的关注，也为净水器行业的快速发展提供了契机。

净水器从20世纪90年代传入中国，经过二十年左右的发展，如今已到了爆发阶段。伴随着我国净水器的不断发展，净水设备行业发展现状无论从设计到生产水平都在不断提高。如今净水行业仍然是一个新兴产业，还面临着很多挑战和压力，但是这也意味着未来随着人们生活质量的提高，消费水平的增长，净水设备行业会是一个非常有价值,影响力和市场潜力的产业。

目前，净水器在我国已经发展了十多年，行业已经形成了成熟的产业链体系。特别是近几年来，智能家居的流行也拉动了净水器等相关行业的发展，尤其是2015年和2016年，净水器行业发展迅速。2016年，我国净水器销售额为203亿元，其中线上销售额为163亿元，同比增长37.9%；线下销售额为40.5亿元，同比增长51.7%。爆发式的增长让国内外的企业看到了商机，蜂拥而至这一市场，各生产企业赢利颇丰。净水器行业迎来了黄金发展期，未来行业发展潜力巨大。

我国目前净水器市场尚未完全开发，仍有巨大的空间挖掘，目前我国净水器市场覆盖率仅有5%，作为对比韩国的市场覆盖率高达95%。这其中，蕴含着巨大的商机，未来净水器市场可以发展成上千亿乃至更多的产业。我国净水器的市场渗透率较低，其中北上广深等一线城市普及率约为15%，二三线城市低于10%，农村市场几乎空白。可见，在净水器生产企业千方百计扩大市场占有率，提高市场份额的背后，净水器家庭普及程度还非常低，还面临着无限的发展空间。

在国家出台的“水十条”中，提到2020年全国水环境质量得到阶段性改善，2030年全国水环境质量总体改善，水生态系统功能初步恢复。到本世纪中叶生态环境质量全面改善，生态系统实现良性循环。在这一阶段进行中，中国净水行业通过健全标准、研发“核芯”、规范品牌、拓展市场，必然会得到长足发展。

本报告利用三胜产业研究中心长期对净水器行业市场跟踪搜集的一手市场数据，同时依据国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、净水行业协会、中国电器工业协会、中国海关总署、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，采用与国际同步的科学分析模型，全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个净水器行业的市场走向和发展趋势。
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	国内汇款账户
	国际汇款账户（美元）

	开户单位：深圳市三胜投资咨询有限公司

开户银行：中国工商银行深圳福园支行

账　  号：4000 0280 0920 0263 232
	Beneficiary : Shenzhen Sansheng Investment Consulting Co.,Ltd.

Beneficiary's NO. : 4000 0280 1920 0327 734

Beneficiary's Bank : Industrial and Commercial Bank of China Shenzhen Branch

SWIFT : ICBKCNBJSZN


全国统一服务热线：400-096-0053   绿色通道：0755-25151558（7×24小时）
用户订购表





此表复印有效





为了更好地为您服务，请您详细填写以下内容





请将此单用正楷字填写完整并传真至： 0755-28749841


或快递到付至：深圳市深南东路2017号华乐大厦5层（三胜客服中心）











·专业 精准 建设性·                                                                www.China1baogao.com

