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█ 报告简介
有机大米指的是栽种稻米的过程中，使用天然有机的栽种方式，完全采用自然农耕法种出来的大米。有机大米必须是种植改良场推荐的良质米品种，而且在栽培过程中不能使用化学肥料，农药和生长调节剂等。有机大米使用的肥料一定要是有机肥，土地也得严格要求，才可以达到完全没有污染的效果。再加上完全专用的优良碾米机械设备应用勿淘米产品专利工艺技术，使稻米中利于人类食用的营养最大留存、保全、保鲜，就可以达到完全鲜、香、净、便、全、绿、廉、Q、黏和自然稻米鲜香味的高品质食用效果。

目前我国有机大米以进口为主，其价位一般在200元每公斤左右。我国有机稻的种植面积只占水稻总面积的0.1%，产量更少。而我国以大米为食的人口有6亿之众，预计我国有机大米需求在600万吨，而且前产量不足200万吨。目前生产的有机大米远远不能满足市场需求。有机大米市场前景广阔。2003年后，随着《认证认可条例》的颁布实施，有机食品认证工作划归认监委统一管理以及有机认证工作的市场化，极大地促进了有机食品的发展。在亚洲国家中，中国有机农产品的种植面积最大，为39.2万hm2，暂居世界第12位，但中国有机农产品的种植面积只占到国内农业种植面积的0.11%。截至2016年底，全国获得有机产品认证的企业5000多家，有机产品认证面积达到293万公顷。
中国有机农业起步于上个世纪90年代。目前，中国有机产品以植物类产品为主，动物性产品相当缺乏，野生采集产品增长较快。植物类产品中，茶叶、豆类和粮食作物比重很大；有机茶、有机大豆和有机大米等已经成为中国有机产品的主要出口品种。而作为日常消费量很大的果蔬类有机产品的发展则跟不上国内外的需求。
有机大米种植响应国内有机种植的号召，采用传统的鸭护田，蟹护田的水稻种植方式，种植过程中不喷洒农药，不实施化肥，水稻基地天然无污染，在现代人民倡导绿色生态有机的食品食用要求下，在国内市场有强大的竞争力和发展前景。随着人们生活水平的提高和对健康关注的深入，人们更愿意消费品质优质健康绿色的有机大米产品，愿意为有机产品付出产品溢价，未来有机大米需求将不断上升。
本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国农业产业发展协会、中华有机农业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个有机大米行业的市场走向和发展趋势。
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