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█ 报告简介
所谓“3C产品”，就是计算机、通信和消费类电子产品三者结合，亦称“信息家电”。由于3C产品的体积一般都不大，所以往往在中间加一个“小”字，故往往统称为“3C小家电”。3C产品通常指的是电脑、平板电脑、移动电话、数码相机、随身听、电子辞典、影音播放之硬件设备或数字音频播放器等等。3C产业是指结合电脑、通讯、和消费性电子三大科技产品整合应用的资讯家电产业。三大科技产品整合应用的资讯家电产业，3C的出现在90年代后期，由于半导体的进展以及网际网路普及，结合电脑、通讯、和消费性电子三大产品领域的3C产业乘着数位时代的脚步，渐渐发展为世界性的新兴科技产业。3C产业所涵盖的范围相当广，是目前发展最迅速，变动也最频繁的一种产业。

3C产品覆盖广，产量大，总体产业始终保持着高景气度态势。我国是3C制造业大国，全球大约70%以上的电子产品均由中国进行制造和装配。3C产品包括外壳、玻璃、盖板在内的零部件制造技术以及整机装配技术，其工艺和设备成熟，加工内容重复度高，劳动强度高，符合自动化改造特征。目前3C行业竞争激烈，人口红利消失，生产竞争力下降，产业集体转移，3C产业自动化是唯一解决路径。

未来几年我国3C自动化将会迎来黄金发展阶段。技术方面，3C产品技术的升级，驱动3C制造企业生产的新技术、新工艺、新设备的快速发展。成本方面，3C制造行业竞争激烈、利润率普遍，成本端驱动行业自动化率提升。3C制造自动化成为我国自动化改造领域下一片蓝海。优质3C制造自动化公司并入上市公司之后都会迎来业绩高速增长期。

随着国内居民收入和消费能力显著提升以及4G商业化运营，人们对智能手机、平板电脑、可穿戴设备等移动终端需求不断扩大，中国消费电子市场呈现快速增长的发展趋势。我国是世界上最大的3C产品制造国，全球大约70%以上的电子产品均由中国进行制造和装配。2016年国内消费电子市场整体规模超过2万亿元，同比增长10%，已成为全球最大的消费电子市场；而3C引领整个消费电子产品行业，增长规模是8.4%；我国3C产品市场规模从2014年开始进入平稳发展阶段，2016年中国3C设备行业的市场空间约3614亿。通讯产品、电脑办公、数码影像作为科技和互联网发展的核心驱动力，2016年中国3C市场增长迅速，预计2017年3C市场仍将有很大的增长空间。然而，我国自动化设备渗透率很低，目前自动化渗透率约15%-25%，预计到2020年自动化设备空间可以提升到2500亿元。

本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国消费电子协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个3C行业的市场走向和发展趋势。
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